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Рекламный геморрой: 

как достать целевую аудиторию

AN AWARD WINNING COMPANY



Независимое украинское digital агентство полного цикла, основано в 2004 

году. 

ISD Group

Агентство с характером – упрямое и целеустремленное. Работает с крупными 
международными клиентами, обладает рядом технологий, не имеющих аналогов в мире. 

Лучшее digital агентство по рейтингу креативности Всеукраинской Рекламной Коалиции 
2008-2012 годов.



3 Отношение аудитории к различным рекламным коммуникациями

Интернет-реклама нелюбима
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Source: Dynamic Logic
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Интернет-реклама недешева

© ISD Group

Average cost per 1000 visual contacts, UAH



Так зачем вам все это нужно?

• Потому что интернет позволяет достучаться до ЦА, 
которые сложно и дорого нащупывать с помощью других 
каналов коммуникации.

• Интернет позволяет вовлечь в коммуникацию = 
стимулирует запоминание рекламного сообщения.



Эксперимент №1. Relief

Проект 2008 года



Сегментация аудитории

• От геморроя страдают офисные сотрудники, водители, беременные 
матери.  Очень разные по психологическому профилю люди требуют 
различных подходов в рекламе лекарства.

Делать 3 ролика или 1 сайт?



Решение и результат

• 3 вида рекламных объявлений ведут на 3 раздела, где с использованием 3 
различных стилистик для 3 аудиторий рассказывается о причинах геморроя 
и лекарстве от него.

• Сайту Relief.ua скоро исполнится 5 лет. Все это время он остается эффективен 
без существенных изменений, и является основным коммуникационным 
каналом для продвижения Relief.



Эксперимент №2. Berocca

Проект 2010 года



Провокация аудитории

• Корпоративная политики компании Bayer в Украине не позволяла 
продвигать препарат Berocca с помощью ТВ, прессы или outdoor. 

• ЦА продукта, активные занятые мужчины 18—35 лет, реже других 
смотрят телевизор, меньше обращают внимание на рекламу и почти 
не верят ей.

• Чтобы воздействовать на ЦА, мы создали в Интернете образ юного 
гения, который привлек бы внимание мужчин и задел их самолюбие 
своими недетскими достижениями. 





Виктор Горд - гений

• Виктор Горд, самый молодой владелец компании в стране, а также муж и 
отец, бросает вызов посредственности и доказывает, что настоящий 
мужчина должен зарабатывать $100 000 и в 15 лет. 

• Виктор Горд создает блог, в котором рассказывает миру секреты своего 
успеха (среди них – регулярное употребление Berocca) и рекламирует 
собственные бизнес-тренинги: 

Стартовый тренинг Д.И.Т.Я. — Давай Изучим Твое Я

Базовый тренинг В.О.И.Н. — Втирайся, Обманывай, Используй, Не попадайся

Продвинутый тренинг Б.О.Г. — Бизнес Ориентированная Группа

• На втором этапе кампании, когда персонаж привлек внимание всего

русскоязычного интернета, он «заключает договор» с Bayer и в блоге 

появляется прямая реклама.



• Более 120 000 посетителей сайта

• Более 1000 комментариев в блоге

• Горду были посвящены 265 постов 
и 1000 ссылок в социальных сетях 
+ статья в «Корреспонденте»

• 5 минут — среднее время на сайте

• Уровень отказов– 12% (при 
стандартных 35%). 

= Ажиотаж + Вовлечение



Эксперимент №3. Supradyn

Проект 2011 года



Эмоциональное вовлечение

Инсайт

Люди думают, что нормально себя чувствуют, но они не представляют, 
как прием витаминов мог бы улучшить их самочувствие.

Цель

Привлечь внимание новых и лояльных покупателей к витаминным 
препаратам, объяснить преимущества.

Решение

Видеосайт, построенный на эмоциях, которые люди испытывают во 
время полета



Решение

http://supradyn.ua
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Результат

• 72 709  посетителей сайта 

• 2,22 мин – среднее время на сайте 

• 13,22% – отказов

• 3526  пользователя поделились 
ссылкой на сайт в соцсетях



Эксперимент №4.  Бепантен



Вовлечение через сопереживание

• Рождение ребенка в жизни каждой женщины – это настоящий 

переворот. Все начинает вращаться вокруг этого 3-килограммового 

солнца. Но каждая мама знает, что первые месяцы не так безоблачны, 

как это кажется на первый взгляд…



Решение

• Промосайт, в котором все вращается вокруг ребенка

• http://bepanthen.ua/

http://bepanthen.ua/


Бьющие по чувствам баннера
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Результаты

• 103 731 посетителей сайта

• 1,08  мин - время пребывания на сайте

• Низкий  показатель  отказов – 14,28% – говорит о 

попадании в ЦА

• Стоимость привлечения на сайт - 1,40 грн. при 

считающемся эффективным в Уанете показателе - 8.5 грн.


