
ТВ+Digital 
Новые возможности 



Развитие сотрудничества с рынком «Фарма» 

2014 
2 проекта 

2015 
10 проектов 

2014 2015

Источник данных: Nielsen Ukraine, ЦА:18-54, 50+, период 2014-29015 гг. 

wGrp,% 

4 раза 
рост инвентаря 
кампаний 
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Откровенно о сокровенном. Кейс 



Вызовы 

Sales 

-30% 
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Задачи 

Увеличить 
проникновение 

Увеличить  
продажи 



202 тыс 
подписчиков 

Решение – Brand Content кампания  

1,7 млн 
просмотров 

Источник данных: Nielsen Ukraine, период: март-август 2015, Reference TA: 4+ 
По данным Google analytics. Период: март-август 2015. Подписчики социальных сетей и YouTube – данные канала СТБ 

241 тыс 
подписчиков 

12 млн 
зрителей 



Ищем «родной» 
контент для 
бренда 

- территория бренда 
- «теплая» аудитория 



Востребованный у целевой аудитории 

Источник данных: Nielsen Ukraine, ЦА:ж20-45, ср.+, 50+, период 01.03.31.08.15. 
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Интегрируем бренд в ТВ-проект 

Content 
promotion 

Закрепляем  
за брендом 
территорию и 
экспертизу 

Brand 
Content 

Специальный 
контент  
|Определяем 
проблему и 
решаем ее 



Создаем специальный проект в digital 



Даем дополнительный контент 



Говорим с потребителем 



Вовлекаем и образовываем 



Управляем аудиторией, создавая маршруты 



Находим удачное креативное 
решение 



Достигаем KPI’s ТВ и Интернет кампании 

76% 
Охват целевой аудитории 
 

270 тыс 
уникальных посетителей 
 

12%  

конверсия участников  
с премиум-баннера 
 

Источник данных: Nielsen Ukraine, период: март-август 2015, Reference TA: ж 25-40, 50 тыс.+. Частота 1+ 
По данным Google analytics. Период: март-август 2015.  
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Увеличиваем продажи 

+30% 
прирост объема  
продаж бренда (шт) 
 

+3п.п (+57%) 
прирост доли рынка 
(шт) 

Источник: По данным компании "Проксима Рисерч", система исследования рынка "Фармстандарт".Данные обработаны ТОВ «Доброго Ранку». 

Объем продаж, % 



 
Эффективная практика -300 проектов в 

год 

340 % рост продаж 
2014 

+13% рост продаж 

2013 

2,5 раза рост атрибута 
бренда  

2013 

+16 % рост продаж 
2012 

7,5%  рост SOM 
5,3%  рост цены 

2012 

+26% рост SOM 

2011-2013 

25% рост SOM 
2012-2014 

+6 п.п. % рост SOM 

2013 

+ 2 п.п. рост продаж в 
сегменте «мейнстрим» 

2013 

Источник данных: Клиенты SLM 
 



StarLight Brand Content 
лидер и законодетель 

Источник данных: оценка StarLight Brand Content, бюджет рекламных кампаний  в грн, Прогноз 2015 года 

Starlight Brand Content Другие 

54% 
доля рынка 

STARLIGHT BRAND 
CONTENT 

77%  
доля STARLIGHT 
BRAND CONTENT 

(интегрированные 
Brand Content  

решения) 



Почему это работает? 
 
 
 
 

Любовь 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

Эмоции 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Внимание 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

Доверие 
 
 
 
 
 



Как это работает? 

Эктор Хименес-Браво Надежда Матвеева 
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Источник данных: 50 Stats You Need to Know About Content Marketing, NewsCred, США, 2013 

Потребители выбирают Brand Content 

Потребителей 
предпочитают 
узнавать о 
продуктах с 
помощью 
интересного 
контента 

70% 



Источники: Global Branded Entertainment Marketing Forecast 2015-19, PQ Media , 2015 

прогноз роста 
глобального 
рынка Brand 
Content  
2014-2019 

+50% 

Brand Content в мире растет 
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Эффект Хауса 

100 млн раз 
Ежегодное назначение 
«Викодина» в США 
 

Американские врачи 
связывают 
популяризацию 
«Викодина» с сериалом 
«Доктор Хаус» 

http://www.dailymail.co.uk/news/article-1379181/Alarming-rise-painkiller-use-House-drug-Vicodin-hits-time-high.html 

House MD - The Vicodin Supercut_37sec.mp4




Выбор территории. Экспертиза 



Выбор территории. Доверие 



Выбор территории. Опыт 



 
 
 
 

Увеличивайте  
продажи 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

Direct 
+Sponsorship 

+Brand Content 
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