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Дальше падать некуда… 
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В долларовых продажах розничный 
рынок ЛС отброшен на 5 лет назад** 

** Pharmxplorer, розничная реализация ЛС в 
контролируемой Украине.  
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Доходы населения снижаются* 

* Source: National Bank of Ukraine.  
Since 2014 the temporary occupied territory of Autonomous Republic of Crimea and 
ATO data are Excluded  
 

+ 5% 

- 34% 
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Надежда на восстановление в 
долларах не угасает  

Источник: Pharmxplorer, розничная реализация ЛС в контролируемой Украине.  

Падение розничного рынка останавливается 

Высоки ожидания 
Nike-образного 
выхода из кризиса 
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В национальной валюте розничный 
рынок значимо прирастает  

Источник: Pharmxplorer, розничная реализация ЛС в контролируемой Украине.  

Прирост в 
национальной 
валюте за 9 
месяцев составил 

+39% 
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Поведение компаний в кризис  

 

Смелые: Осторожные: 

•  Наращиваем долю рынка! 

•  Выводим новые продукты! 

•  Рекрутируем персонал! 

•  Вкладываемся в рекламу и 

промоцию! 

•  Удерживаем P&L… 

•  Замораживаем лончи… 

•  Стоп рекрутинг… 

•  Катинг бюджетов… 
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Компании низкостоимостного 
сегмента получили карт-бланш 
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Промоционные усилия  
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Реклама на ТВ 
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Назначения врачей 

15,6% 
22,6% 29,5% 

36,2% 

20,7% 

31,6% 

Упоминания врачей и фармацевтов о визитах 
медпредставителей в 12 крупнейших городах Украины 

Назначения  врачей  всех  специальностей 
в 12 крупнейших городах Украины Вложения в ТВ-рекламу 
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Средняя 
цена 

Поведение компаний в кризис  

Источник: Pharmxplorer, Rx-test, 12 крупнейших городов, 1-е полугодие 2015  

Розничные 
продажи 

Визитная 
активность 

Реклама  
на ТВ 

Назначения 
врачей 

Присутствие  
в аптеках 

Market Cross View
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Интеграция 
данных 

Анализ интегрированных данных из различных 
источников значительно повышает  
Скорость принятия и эффективность 
менеджерских решений

•  Данные CRM 
•  Расчет эффективности 
визитов 

• Розничная реализация 
• Дистрибьюторская 
отчетность 
• Цены, пенетрация в аптеках 

Промо и медиа активность  

• Промоция на специалистов  
• ТВ и другая медиа активность 
 

• Назначения по специальностям 
• Оценка потенциала назначений 
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Новый продукт  
Market Cross View  

Market Cross View 

С 2014 года компании «Proxima research» и 
«MDM» объединили усилия по мониторингу 
фармацевтического рынка Украины. 
Синхронизированы форматы сбора и обработки 
данных, усовершенствованы методики расчета, 
созданы интерфейсы предъявления 
интегрированных данных 

Market Cross View
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• Средневзвешенная ПРТ по бренду, по маркетирующей организации и т.д.  

• Назначения препаратов в денежном выражении  

• Интеграция внутренней отчетности компании (дистрибьюторская отчетность, 
визитная активность  и т.д.) 

• Объединение нескольких типов данных в одном дашборде с возможностью 
проведения полного анализа своего продукта в Конкурентном рынке 
Компании 

• Комплексный анализ вложений/усилий Компании в продвижении продуктов с 
оценкой их эффективности в разрезе каждого канала и целевых аудиторий, с 
возможностью оптимизации расходов по критерию «Инвестиции-Результат» 



Новый продукт  
Market Cross View  

Market Cross View
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Количество фактически 
сделанных визитов 

Количество  
воспоминаний о визитах 

? 



Новый продукт  
Market Cross View  

Market Cross View
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Запоминаемость 
бренда 

Назначения 

? 



Новый продукт  
Market Cross View  

Market Cross View
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Выписанные рецепты Объем продаж 

? 



Новый продукт  
Market Cross View  

Market Cross View
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Реклама в СМИ Потребление 

? 



Анализ действий 
производителя. КВЗ 
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Анализ конкурентной группы 
M01A E01 Ибупрофен 

Средняя 
цена 

Розничные 
продажи 

Визитная 
активность 

Реклама  
на ТВ 

Назначения 
врачей 

Присутствие  
в аптеках 
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Market Cross View

 



Анализ конкурента 
Имет 

Реклама на ТВ Визиты к врачам Назначения врачей 

Визиты к фармацевтам Средняя цена Присутствие в аптеках 
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Market Cross View

 



Анализ конкурента 
Нурофен 

Реклама на ТВ Визиты к врачам Назначения врачей 

Визиты к фармацевтам Средняя цена Присутствие в аптеках 
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Market Cross View

 



Анализ группы А05В, Препараты, применяемые при 
заболеваниях печени, липотропные вещества 

Средняя 
цена 

Розничные 
продажи 

Визитная 
активность 

Реклама  
на ТВ 

Назначения 
врачей 

Присутствие  
в аптеках 

* 1-е полугодие 2015. Топ-10 по продажам. 
Визитная активность к врачам 

18 



Анализ группы А05В 

Визитная 
активность 

Назначения 
врачей 

* 1-е полугодие 2015 

1% 

3% 

3% 

5% 

7% 

9% 

10% 

17% 

44% 

Аллергологи / … 

Психиатры 

Педиатры 

Эндокринологи 

Анестезиологи 

Хирурги 

Дерматологи / … 

Гинекологи 

Гастроэнтерологи 

Терапевты / … 

1% 

2% 

4% 

3% 

5% 

2% 

18% 

24% 

18% 

22% 

11% 

7% 

15% 

28% 

16% 

11% 

61% 

29% 

76% 

31% 

Врачи, 
назначающие 

препараты 
группы 

2 

2 

1 

4 

3 

1 

14 

5 

26 

3 

Назначеных 
упаковок на 
1-го врача в 

месяц 

711 

1288 

4058 

977 

2909 

3373 

1662 

5627 

847 

8660 

Врачей в 25 
городах 

? 
19 

Market Cross View

 



Оптимизируем расходы на 
рекламу в спецпрессе 

Покрытие изданиями целевой 
аудитории фармацевтов и 

провизоров 

Покрытие изданиями целевой 
аудитории врачей 

80% 

30% 
24% 

43% 

14% 
14% 
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Только в самые 
эффективные медиа каналы 

CrossView

 

Target 
audience 

Coverage 

Frequency Time 

Budget 
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Вместо эпилога… 

22 

Время экстенсивного роста 
давно закончилось… 

Давайте 
интенсифицироваться! 
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