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Нейромаркетинг: 
 

в чем выгода для 
бизнеса? 
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«Я знаю, что 
половина моего 

бюджета тратится 
впустую. 

Проблема в том, 
что я не знаю, 

какая половина» 
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Продукт 

Цена 

Промо 

Канал сбыта 

Выбор бренда 

Выбор продукта 

Лояльность 
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95% решений 
принимаются 
неосознанно 
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БЕЗ НАДЕЖНЫХ 
ДАННЫХ 

СОВРЕМЕННЫЙ 
МАРКЕТОЛОГ 

ПОДОБЕН 
СРЕДНЕВЕКОВОМУ 

ДОКТОРУ 
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Внимание 

Эмоциональное 
вовлечение 

Запоминание 

Мотивация 
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Точность  

прогноза 

[ЗНАЧЕНИ
Е] 

Survey Neuroscience

*https://www.nielsen.com/lk/en/solutions/measurement/consumer-neuroscience.html 
 

84% 

https://www.nielsen.com/lk/en/solutions/measurement/consumer-neuroscience.html
https://www.nielsen.com/lk/en/solutions/measurement/consumer-neuroscience.html
https://www.nielsen.com/lk/en/solutions/measurement/consumer-neuroscience.html


200 замеров в секунду 

Детализация 
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Фармреклама 
 под  

нейроскопом 
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НИЗКОЕ 
ВОВЛЕЧЕНИЕ, 

ВЫСОКАЯ 
КОГНИТИВНАЯ 

НАГРУЗКА 

ИСПОЛЬЗУЙТЕ 
ИНСАЙТНЫЕ 

ИСТОРИИ 
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УДОВОЛЬСТВИЕ ДЛЯ 
МОЗГА –  

КОГНИТИВНАЯ 
ЛЕГКОСТЬ 

ВОПРОСЫ К 
ДЕМОЧАСТИ 



0,19 

0,28 
0,27 

0,19 

Amizon_demo Amizon

Вовлечение Скука 



Выделите ОДИН 
работающий аргумент 

0,60 
0,64 

0,55 0,55 

0,00 

0,07 

0,00 

0,08 

demo swiss

Вовлечение Запоминаемость Мотивация WTP
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НА 
ЗАПОМИНАЕМОСТЬ 

ВЛИЯЮТ ЭМОЦИИ, А 
НЕ ПОВТОРЕНИЯ 

ИСПОЛЬЗУЙТЕ 
МЕТАФОРЫ, 

«ПРИЛИПАЮЩИЕ» 

СЮЖЕТЫ 
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СОЗДАЙТЕ НЕОБЫЧНЫЙ 
ОБРАЗ, КОТОРЫЙ 

ПРИВЛЕЧЕТ ВНИМАНИЕ 
И ОБЛЕГЧИТ 

ЗАПОМИНАНИЕ  

ЛОГО В УГЛУ ЭКРАНА В 
ЛУЧШЕМ СЛУЧАЕ ВИДЯТ 

50% ЗРИТЕЛЕЙ 
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СТРАХ РАБОТАЕТ, 

 

НО НУЖНО ЗНАТЬ 

МЕРУ 
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0,40 

0,30 

0,01 -0,03 -0,12 -0,06 

lamizil_ujas lamizil_ujas ujas

Вовлечение Мотивация WTP



22 



23 

1. НЕ ПОЛАГАЙТЕСЬ НА 

ПОВТОРЕНИЯ – 

РАБОТАЙТЕ С ЭМОЦИЯМИ 

 

2. НЕ ПЕРЕГРУЖАЙТЕ 

ДЕТАЛЯМИ – РАБОТАЮТ 

ПРОСТЫЕ СООБЩЕНИЯ 

 

3. БУДЬТЕ 

РАЗНООБРАЗНЫМИ – 

УДИВЛЕНИЕ ПОВЫШАЕТ 

ВОВЛЕЧЕНИЕ! 
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ДОБАВЬТЕ 
НЕЙРОИЗМЕРЕНИЯ 

 В МАРКЕТИНГ 


