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Аптечный рынок лекарств в 2015 году (январь – август)  

 Рынок лекарственных препаратов за указанный 

период составил 20,9 миллиарда гривен, 976 млн 

долларов и 590 миллионов упаковок 

 

 Динамика рынка негативная во всех измерениях: 

 В денежном выражении (ГРН) - +9,6% 

 В денежном выражении (долл. США)  -  (-46%) 

 Упаковки - (-22%) 
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Розничный рынок по результатам января-августа 2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) - +9,6% 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-46%) 

• Упаковки - (-22%) 

 

Отечественные производители развиваются в 2 раза 
лучше в упаковках и в денежном выражении; 
увеличение доли рынка в упаковках  с 67% до 72% 
(YTD 2014  to YTD 2015) 

 

Наилучшая динамика в денежном измерении у: 

 Киевский Витаминный зд +36% в деньгах (ГРН) 

Юрия Фарм +35% в деньгах (ГРН) 

 Кузум +31% в деньгах (ГРН) 

 

Наилучшая динамика в упаковках у : 

 Артериум – (-3%) 

Юрия Фарм – (-8%) 

 БХФЗ – (-17%) 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только лекарства 

М01-М08 Корпорации USD (+-%) ГРН (+-%) Упаковки (+-%) 

2014 2015 Розничный рынок -46% 10% -22% 

1 1 ФАРМАК -43% 14% -17% 

3 2 МЕНАРИНИ ГРУП -49% 2% -47% 

2 3 НОВАРТИС -50% 1% -40% 

4 4 САНОФИ -48% 6% -30% 

6 5 ДАРНИЦА -44% 11% -23% 

8 6 АРТЕРИУМ -40% 21% -3% 

12 7 ЗДОРОВЬЕ ГРУППА КОМПАНИЙ -39% 21% -17% 

11 8 БАЙЕР ХЕЛСКЕА -42% 18% -23% 

9 9 ГЛАКСОСМИТКЛЯИН -45% 12% -25% 

10 10 ГЕДЕОН РИХТЕР -48% 5% -49% 

5 11 ТАКЕДА -58% -14% -46% 

14 12 КРКА -46% 9% -38% 

7 13 СЕРВЬЕ ГРУП -55% -10% -34% 

13 14 ТЕВА -54% -6% -37% 

17 15 КИЕВСКИЙ ВИТАМИННЫЙ ЗД -33% 36% -17% 
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Аптечный рынок биоактивных добавок в 2015 году (январь – август)  

 Рынок БАДов за указанный период составил 1,1 

миллиарда гривен, 52 млн долларов и 36 миллионов 

упаковок 

 

 Динамика рынка во всех измерениях: 

 В денежном выражении (ГРН) - +18,8% 

 В денежном выражении (долл. США)  -  (-41,4%) 

 Упаковки - (-17,4%) 

725 
831 

943 

1 121 

0 

200 

400 

600 

800 

1 000 

1 200 

  

Динамика Рынка YTD 08 2012-2015гг., млн. грн   

2012/M01-M08 2013/M01-M08 2014/M01-M08 2015/M01-M08 

90 

104 

89 

52 

0 

20 

40 

60 

80 

100 

120 

USD Всего 

Динамика Рынка YTD 08 2012-2015гг., млн. дол. США   

2012/M01-M08 2013/M01-M08 2014/M01-M08 2015/M01-M08 

43 44 44 

36 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

50 

Units Всего 

Динамика Рынка YTD 08 2012-2015гг., млн. уп   

2012/M01-M08 2013/M01-M08 2014/M01-M08 2015/M01-M08 



Розничный рынок БАДов по результатам января-августа 2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) - +18,8% 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-41%) 

• Упаковки - (-17%) 

 

Наилучшая динамика среди лидеров: 

Иланфарм+135% в деньгах (ГРН) и упаковках с 
продуктами Нервонорм, Гепациале, Артросила 

 

 

Фармак +13% в упаковках и +132% в деньгах с 
продуктами Лактиале, назальный спрей Пшик  

 

 Байер +28% в деньгах (грн.) и -2% в упаковках с 
продуктами Биовитал, Приорин, Кальцемин 

 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только БАДы 

М01-М08 Корпорации USD (+-%) ГРН (+-%) Упаковки (+-%) 

2014 2015 Розничный рынок БАДов -41% 19% -17% 

17 1 ИЛАНФАРМ УКР 21% 132% 135% 

1 2 ПРО ФАРМА -63% -26% -45% 

14 3 ФАРМАК 1% 102% 13% 

5 4 ОМНИФАРМА -47% 8% -10% 

4 5 НУТРИМЕД -50% 2% -32% 

7 6 ДЕЛЬТА МЕДИКАЛ -40% 22% -37% 

8 7 КВАЙЗЕР ФАРМА -40% 23% -15% 

6 8 АРОМАТИКА -46% 13% -17% 

9 9 БАЙЕР -39% 28% -2% 

2 10 БИОГАЙЯ -61% -21% -55% 

3 11 ЭВАЛАР -60% -18% -42% 

18 12 ФАРМАКОМ -22% 64% 3% 

10 13 ФИТОБИОТЕХНОЛОГИИ -48% 3% -29% 

12 14 КЛЮЧИ ЗДОРОВЬЯ -49% 5% -32% 

28 15 ЭЛИТ ФАРМ -3% 96% 17% 
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Аптечный рынок детского питания в 2015 году (январь – август)  

 Рынок детского питания за указанный период 

составил 472 миллиона гривен, 22 млн долларов и 13 

миллионов упаковок 

 

 Динамика рынка негативная во всех измерениях: 

 В денежном выражении (ГРН) – (-13,8%) 

 В денежном выражении (долл. США)  -  (-56,06%) 

 Упаковки - (-28,2%) 
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Розничный рынок детского питания по результатам января-августа 
2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) – (-14%) 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-56%) 

• Упаковки - (-28%) 

 

Наилучшую динамику демонстрируют отечественные 
предприятия: 

 Хорольский завод, Одесский заводы детского 
питания, Экония Украина 

 

Среди иностранных компаний Эбботт и Беллакт 

 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только детское питание 

М01-М08 Корпорации USD (+-%) ГРН (+-%) 

Упаковки 

(+-%) 

2014 2015 
Розничный рынок детского 

питания 
-56% -14% -28% 

1 1 НУТРИЦИЯ -59% -21% -31% 

2 2 НЕСТЛЕ -56% -13% -21% 

4 3 ХОРОЛЬСКИЙ МСК -26% 46% 9% 

3 4 ХИПП -67% -33% -48% 

5 5 ХУМАНА -77% -56% -62% 

6 6 ЭКОНИЯ УКРАИНА -51% -3% -8% 

12 7 ЭББОТТ 28% 144% 80% 

10 8 БЕЛЛАКТ -22% 52% 18% 

7 9 КОЛИНСКА СЛОВЕНИЯ -72% -47% -64% 

9 10 ФРИЗЛАНД ФУДС -68% -33% -50% 

8 11 ХАМЕ -74% -49% -69% 

13 12 НАЙНЦ -73% -47% -66% 

17 13 ОДЕССКИЙ ЗД ДЕТ ПИТ 10% 111% 74% 

11 14 САДЫ ПРИДУНАЯ -83% -67% -75% 

15 15 АССОЦИАЦИЯ ДЕТ ПИТАНИЯ -57% -12% -39% 
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Аптечный рынок товаров по уходу за пациентом в 2015 году (январь – 

август)  

 Рынок товаров по уходу за пациентами за указанный 

период составил 1,35 миллиарда гривен, 63 млн 

долларов и 271 миллион упаковок 

 

 Динамика рынка во всех измерениях: 

 В денежном выражении (ГРН) - +19,1% 

 В денежном выражении (долл. США)  -  (-40,1%) 

 Упаковки - (-23,1%) 
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Розничный рынок товаров по уходу за пациентом по результатам 
января-августа 2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) – (+19,1%) 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-41%) 

• Упаковки - (-23%) 

 

Наилучшую динамику демонстрируют: 

 АВК Полифарм с презервативами 

 

 Чанджоу Нанфанг с пластырями Доктор Хаус 

 

Юрия Фарм с системами и шприцами 

 

 Реккитт Бенкизер с презервативами и 
специальными пластырями 

 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только товары по уходу 

М01-М08 Корпорации 
USD (+-

%) 
ГРН (+-%) 

Упаковки 

(+-%) 

2014 2015 
Розничный рынок товаров по уходу за 

пациентом 
-41% 19% -23% 

1 1 БЕКТОН ДИКИНСОН -32% 38% -34% 

3 2 ГЕМОПЛАСТ -40% 20% -21% 

4 3 УКРВАТА -46% 9% -30% 

8 4 ИГАР -23% 55% -22% 

2 5 МИКРОЛАЙФ -58% -12% -56% 

7 6 АВК ПОЛИФАРМ -42% 17% -7% 

6 7 ДЖОНСОН И ДЖОНСОН -46% 9% -29% 

5 8 БИОНАЙМ -55% -12% -44% 

9 9 ЧАНГДЖОУ НАНФАНГ МЕДИКАЛ -41% 14% 0% 

10 10 ТЕХНОКОМПЛЕКС -30% 42% -22% 

17 11 ЮРИЯ ФАРМ -14% 72% 9% 

12 12 РЕККИТТ БЕНКИЗЕР -27% 46% 17% 

15 13 ВЕГА ТЕХНОЛОДЖИЗ -20% 55% 9% 

38 14 АЙСЕТ ТИББИ 117% 329% 136% 

20 15 МЕДИКА ПРОДЖЕКТ -18% 65% -9% 
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Аптечный рынок косметики в 2015 году (январь – август)  

 Рынок аптечной косметики за указанный 

период составил 832 млн гривен, 39 млн 

долларов и 15 миллионов упаковок 

 

 Динамика рынка негативная во всех 

измерениях: 

 Доллары США – (-53,8%) 

 Гривны (-8%) 

 Упаковки (-35%) 
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Розничный рынок косметики по результатам января-августа 2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) – (-8%) 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-54%) 

• Упаковки - (-35%) 

 

Вместе с тем позитивную динамику в гривне 
демонстрируют: 

 Байерсдорф  

 

НатруПродукт с линией Д-Олива 

 

СВР Лаборатория 

 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только косметика 

М01-М08 Корпорации USD (+-%) ГРН (+-%) 
Упаковки 

(+-%) 

2014 2015 Аптечный рынок косметики -54% -8% -35% 

1 1 ЛОРЕАЛЬ -53% -8% -31% 

3 2 БАЙЕРСДОРФ -46% 9% -28% 

2 3 ПЬЕР ФАБР -55% -10% -30% 

4 4 ЛАБОРАТОРИЯ БИОРГА -51% -2% -27% 

6 5 ЭЛЬФА -52% -3% -30% 

7 6 ГЛАКСОСМИТКЛЯЙН -60% -19% -33% 

9 7 АЛЕС ГРУП -52% -2% -39% 

8 8 БИОДЕРМА -58% -16% -47% 

21 9 НАТУР ПРОДУКТ 3% 106% 59% 

5 10 БИОКОН -74% -49% -60% 

10 11 БЮБХЕН -53% -9% -41% 

15 12 АПИВИТА -39% 22% -23% 

20 13 КАУДАЛИ -36% 32% -12% 

24 14 СВР ЛАБОРАТОРИЯ -32% 35% -4% 

18 15 ДЖОНСОН И ДЖОНСОН -46% 8% -36% 
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Аптечный рынок средств личной гигиены в 2015 году 

(январь – август)  

 Рынок средств личной гигиены за указанный 

период составил 787 млн гривен, 37 млн 

долларов и 19 миллионов упаковок 

 

 Динамика рынка негативная во всех 

измерениях: 

 Доллары США – (-54%) 

 Гривны (-8,95%) 

 Упаковки (-38%) 
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Аптечный рынок средств личной гигиены по результатам января-
августа 2015 

Динамика рынка: 

 

• В денежном выражении (ГРН) – (-9%) 

• В денежном выражении (долл. США)  -  (-54%) 

• Упаковки - (-38%) 

 

В первой 20 лидеров компания Колгейт Памолив, 
Авена Интернешнл и Чиаус демонстрируют 
положительную динамику в вупаковках 

 

 

 

 

 

Лидирующие корпорации в денежном выражении 

Источник: SMD Retail Data, только товаров личной гигиены 

М01-М08 Корпорации USD (+-%) ГРН (+-%) 
Упаковки 

(+-%) 

2014 2015 Рынок товаров личной гигиены -54% -9% -38% 

1 1 ПРОКТЕР ЭНД ГЕМБЛ -71% -42% -54% 

2 2 ТЗМО ГРУП -52% -3% -48% 

3 3 КИМБЕРЛИ КЛАРК -39% 20% -33% 

5 4 SCA -27% 44% -6% 

4 5 ГЛАКСОСМИТКЛЯЙН -58% -16% -30% 

7 6 НАТУР ПРОДУКТ -47% 5% -30% 

6 7 КАНПОЛ -62% -26% -56% 

9 8 КЕННОН РАБЕР -40% 17% -24% 

11 9 КОЛГЕЙТ ПАЛМОЛИВ -35% 27% 15% 

13 10 ХАНДЖОУ ЖЕНДЖИ  -22% 50% -28% 

8 11 ДЕЛЬТА МЕДИКАЛ -62% -24% -37% 

10 12 ДЖОНСОН И ДЖОНСОН -50% 0% -32% 

12 13 КИЕВГУМА -50% -1% -43% 

38 14 АВЕНА ИНТЕРНЕШНЛ 630% 1445% 179% 

  15 ЧИАУС ФУДЖИАН 100% 100% 100% 
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Динамика рынка отрицательная практически во всех измерениях. 

Весь розничный рынок падает в упаковках на -22%, при небольшом 
росте +8% в гривне. 

 

Наилучшие показатели в сегменте лекарств, БАДов и товаров по 
уходу за пациентами. 

 

 

Итого розничный рынок по результатам января августа 2015 

Источник: SMD Retail Data, все сегменты 
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Основные тенденции розничного рынка по результатам января 
августа 2015 

Основной фактор влияющий на динамику рынка – фактор цены на фоне падения покупательной 
способности населения 

 

Значительное увеличение стоимости лекарств  

 

Разница в ценах на одно и то же лекарство в разных аптечных сетях и аптеках может быть 
существенной 

 

Увеличение разницы в ценах между синонимами   

 

Дефектура в группе дорогостоящих лекарств  вымывание из традиционной розницы, переход к 
форме работы «под заказ», с доставкой и наличие их только в специализированных сетях. 
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Ценовые категории в лекарствах 2015 в сравнении с 2013 годом – 

уменьшение доли продаж дешевых лекарств 



Лидирующие лекарства по нумерической 

дистрибуции 

(Закупочная цена в гривне, без учета НДС) 

авг.13 авг.15 
Динамика 

цены 

Динамика 

продаж в 

упаковках 

ЦИТРАМОН ДАРНИЦА, ТАБЛ №6 2,2 4,1 84% -30% 

КОРВАЛОЛ ФАРМАК, КАПЛИ 25 МЛ 5,3 7,8 46% -28% 

НИМЕСИЛ Б/ХЕМИ, ГР ДЛЯ СУСП 100 МГ №30 81,5 191,7 135% -16% 

СПАЗМАЛГОН АКТАВИС, ТАБЛ №20 16,4 30,6 87% -48% 

МЕЗИМ ФОРТЕ Б/ХЕМИ, ТАБЛ П.О. 3500 №20 11,8 34,7 194% -61% 

НАФТИЗИН ФАРМАК, КАПЛИ В НОС 0,1% 10 МЛ 5,1 6,2 22% -16% 

НО ШПА САНОФИ, ТАБЛ 40 МГ №24 17,8 42,4 138% -47% 

КАРСИЛ СОФАРМА, ТАБЛ П.О. №80 42,0 111,4 165% -47% 

ФЕСТАЛ САНОФИ, ТАБЛ П.О. №20 13,4 42,4 217% -99% 

ОМЕЗ ДР.РЕДДИС, КАПС 20 МГ №30 29,1 53,2 83% -24% 
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ЦИТРАМОН ДАРНИЦА, ТАБЛ №6 

КОРВАЛОЛ 25 МЛ, ФАРМАК 

НИМЕСИЛ БЕРЛИН-ХЕМИ, ГРАН ДЛЯ СУСП 100 МГ №30 

СПАЗМАЛГОН АКТАВИС, ТАБЛ №20 

МЕЗИМ ФОРТЕ БЕРЛИН-ХЕМИ, ТАБЛ П.О. 3500 №20 

НАФТИЗИН ФАРМАК, КАПЛИ В НОС 0,1% 10 МЛ 

НО ШПА САНОФИ, ТАБЛ 40 МГ №24 

КАРСИЛ СОФАРМА, ТАБЛ П.О. №80 

ФЕСТАЛ САНОФИ, ТАБЛ П.О. №20 

ОМЕЗ ДР.РЕДДИС, КАПС 20 МГ №30 

Рост закуп цены 2015 к 2013, % Динамика продаж в упаковках 

Связь между повышением цен и динамикой продаж (август 2015 в 

сравнении с августом 2013 года) 



Ценовая разница на одно и то же лекарство в разных аптечных 

сетях, сентябрь 2015 года 

Источник www.tabletki.ua 

Найдено 261 аптека ПРОДУКТ Х пор. 400мг 5мл №5 Розничная цена в гривне 

Аптека низьких цін Цена по дисконтной программе производителя 628,50 

Аптека КОСМО Киев, Русановская Набережная 12  939,79 

Аптекарскій магазинъ Киев, пл.Бессарабская 7  1 197,55 

Аптека оптовых цен Киев, пр.Владимира Маяковского 75/2  1 269,10 

Аптека ТАС Киев, ул.Институтская 16  1 373,92 

Доступная аптека Киев, пр-т.Григоренко 27 літера Б  1 603,60 
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НО СОЛ КАПЛИ 0.65 % 10 MЛ АКВА МАРИС КАПЛИ  10 ML НОСАЛЕН 0.65 % 10 МЛ 

Увеличение ценовой разницы между прямыми конкурентами – 

один продукт, одна форма 

Ценовой отрыв между прямыми конкурентами увеличился 
многократно, что привело к ситуационному снижению 
продаж в упаковках. 
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Динамика продаж в упаковках 



К чему текущая ситуация подталкивает аптеки? 

   

 

Работа с дефектурой. Не только наименования, но и формы 

 

Клинт-ориентированность сети – заказ, доставка, follow up 

 

Знание ассортимента, синонимов и своих предложений как Отче наш 

 

Сегментация и категоризация своих точек продаж, и как следствие построение соответствующего 
ассортимента 

 

 



 

  

Спасибо за внимание!  


