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Прогноз развития фармацевтического рынка аптечных 
продаж Лекарственных средств на ближайшие три года 
обещает значимое увеличение в денежном выражении 
при незначительном росте потребления упаковок

Система исследования рынка
“Фармстандарт“, “PharmXplorer”, © Proxima 
Research, экспертные оценки
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Оптимист

Умеренный
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Прирост, % 2010 2011F 2012F 2013F

Оптимист 19 19 17

Умеренный 16 14 16 12

Пессимист 8 12 8

Прирост, % 2010 2011F 2012F 2013F

Оптимист 11 7 6

Умеренный 9 6 4 1

Пессимист 0 0 -3
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Потенциальное опережение роста рынка розничной 
реализации ЛС в деньгах над ростом в упаковках диктует 
условия рынку промоционных усилий производителей

Система исследования рынка
“Фармстандарт“, “PharmXplorer”, © Proxima Research
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Неизменным драйвером рынка выступает 
промоционная активность производителей…
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…а залогом успеха – управление ценой!
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Если возможности для «управления» ценой 
исчерпаны, приходится работать над 
повышением SFE
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Топ-10 лидеров в промоционных усилиях
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Курс конвертации визитов в назначения у врачей более 
выгодный…
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Но провизоров много и они дают оборот…

0

0,2

0,4

0,6

0,8

1

1,2

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800
П

р
о

ви
зо

р
ы

Те
р

ап
ев

ты
 /

 С
ем

е
й

н
ы

е
 в

р
ач

и

Ги
н

ек
о

л
о

ги

П
ед

и
ат

р
ы

Х
и

р
ур

ги

Н
ев

р
о

л
о

ги

К
ар

д
и

о
л

о
ги

А
н

ес
те

зи
о

л
о

ги

О
р

то
п

ед
ы

 /
 Т

р
ав

м
ат

о
л

о
ги

О
то

л
ар

и
н

го
л

о
ги

Д
ер

м
ат

о
л

о
ги

 /
 В

ен
ер

о
л

о
ги

П
си

хи
ат

р
ы

Ур
о

л
о

ги

Э
н

д
о

кр
и

н
о

л
о

ги

Га
ст

р
о

эн
те

р
о

л
о

ги

А
л

л
ер

го
л

о
ги

 /
 П

ул
ьм

о
н

о
л

о
ги

Н
аз

н
ач

е
н

и
й

 н
а 

1
 в

и
зи

т

Ты
с.

 у
п

о
м

и
н

ан
и

й

Назначения/рекоммендации

Промоции через визиты МП

Назначений на 1 визит

9
Система исследования рынка
“Фармстандарт“, “PharmXplorer”, © Proxima Research



Rx. 
Обменные курсы производителей у врачей
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Rx. 
Результаты «конвертационных» усилий
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Rx. Реальный «обменный курс» устанавливается 
для бренда
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- розничная реализация, тыс. грн

- Упоминания о визитах МП, шт.



ОТС. Реальный «обменный курс» устанавливается 
для бренда
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- розничная реализация, тыс. грн

- упоминания о визитах МП, шт.



Региональные колебания 
«обменных курсов»
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Эффективность инвестиций в Sales Force может 
быть измерена на региональном уровне
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Каждый выбирает для себя
уровень поддержки ОТС
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Топ-10 маркетирующих компаний по доле 

участия в ТВ рекламе «Universe GRP», % в 2010 г.



ТВ промоция значимо поддерживает 
эффективность Sales Force
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- розничная реализация, тыс. грн

- ТВ промоция, Universe GRP (%)



Механизмы модификации эффективности Sales Force:
правильная цена / в нужное время / при адекватной медиа поддержке
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