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От коллективной 

безответственности к успеху 

каждого!
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Sales force – самый 

дорогой и капризный 

инструмент промоции

Sales force efficiency – постоянно 

существующая, никуда не 

исчезающая задача
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1 А.Энштейн. Теория относительности
2 А.Энштейн. Относительность единовременности
3 Proxima Research. Система исследования рынка «PharmXplorer»

Все

в мире относительно1…

Даже время

относительно2…

Sales force efficiency

тоже относительна3…
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Эффективность относительна…

…относительно предыдущего периода

… относительно плана

… относительно конкурентов

… относительно затрат
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Точка оценки эффективности внешней службы 

может зависеть от текущей стратегии развития 

компании…

…но Продажи – всегда конечный 

результат комплекса промоционных 

усилий
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Достижения компании в продажах неизбежно 

складывается из персональных результатов 

каждого участника процесса промоции

Задача персонификации 

ответственности каждого 

МП за результаты продаж –

ведет к необходимости 

решения задачи 

корректного распределения 

территорий между МП, с 

последующей оценкой 

объемов продаж на такой 

территории
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В движении от общего к частному 

геотехнологии позволяют делить:

Украину на области

области на районы

города на районы
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Обновленная технология геомаркетинга

стирает границы на карте Украины

Создавайте территории для МП не 

ограничиваясь административными 

границами областей!
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Обновленная технология геомаркетинга

стирает границы на карте областей

Создавайте территории для МП не 

ограничиваясь административными 

границами городов!
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Обновленная технология геомаркетинга

стирает границы на карте городов

Создавайте территории для МП не 

ограничиваясь административными 

границами районов городов!
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Интеграция с источниками данных позволяет 

оптимально распределить территории ответственности 

между МП

Использование БД 

«Axioma» обеспечивает 

оптимальное деление с 

учетом количества 

специалистов

Использование Системы  «PharmXplorer» 

обеспечивает оптимальное деление с учетом объема 

розничных продаж на создаваемой территории
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Распределяйте территории каждого бизнес-юнита 

или линии индивидуально
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От коллективной безответственности к 

индивидуальному результату!

Возможность полностью разделить территорию 

Украины между МП, дает возможность рассчитать 

объемы розничных продаж в зоне его персональной 

ответственности и использовать показатель 

Evolution Index в конкурентной среде на 

территории МП как основной KPI успешности
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Персонификация конечных результатов 

продаж – ключ к повышению эффективности 

всей компании

Углубление 

мониторинга до 

аптечных сетей 

позволяет 

рассчитать долю в 

товарообороте

каждой аптечной 

сети
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В разрезе точки продаж 

и по аптечной сети 

производители имеют 

возможность 

еженедельно оценить 

долю своих продуктов в 

продажах на фоне 

конкурентов

Высший пилотаж мониторинга продаж!

Аптечная сеть 1

Аптека 2

Аптечный пункт 3
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• Управление маркетинговыми коммуникациями 

и мониторинг положения продуктов на фоне 

конкурентного окружения в большом 

количестве аптечных предприятий (точек 

продаж) – сложная многомерная задача

• Аутсорсинг разработки и использования 

BI-приложений для решения таких задач 

позволяет построить оперативную и 

эффективную систему мониторинга и контроля 

взаимодействия с аптечными предприятиями
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BI-решения, при адекватной информационной 

поддержке, позволяют организовать оперативный 

мониторинг KPI на каждом уровне принятия решений
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TOP-management

Marketing
Product-

managers

Field-force
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Устройства и платформы выбираете Вы…
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Welcome to BI-club!

Благодарю за внимание

Сергей Ищенко 

директор «Proxima Research»

+38 044 585-97-22


