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Динамика количества визитов медицинских представителей.                   
Врачи и сотрудники аптек 
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Количество воспоминаний о визитах МП 

Прирост 1Q 2014/1Q 2013 
составил - 2,5%   
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Фармацевты. Динамика количества визитов 
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Rx OTC
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Эксперты центров закупок. Динамика количества визитов 
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Rx OTC
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Динамика частоты визитов. Сотрудники аптек 
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Реже 1-го раза в месяц 1 раз в месяц 2 раза в месяц 3 раза в месяц и более 



Врачи. Динамика количества визитов 
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OTC Rx
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Прирост RX  1Q 2014/1Q 2013 
составил – 4,2%   



Врачи.  Динамика маркетинговой активности 
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Прирост  1Q 2014/1Q 2013 
составил – 6,7%   
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Врачи. Динамика частоты визитов 
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Врачебные специальности. Динамика количества  визитов  
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Эндокринологи 

Хирурги 

Урологи 

Терапевты / Семейные 
врачи 
Психиатры 

Педиатры 

Офтальмологи 

Отоларингологи 

Ортопеды / Травматологи 

Онкологи 

Неврологи 

Кардиологи 

Дерматологи / Венерологи 

Гинекологи 

Гастроэнтерологи 

Анестезиологи 

Аллергологи / 
Пульмонологи 
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Семейные врачи/терапевты. Динамика количества визитов. 
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OTC Rx
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Семейные врачи/терапевты. 
Структура назначений в разрезе  АТС,  1 уровень 

C: СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА СЕРДЕЧНО-СОСУДИСТУЮ СИСТЕМУ   

R: СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА РЕСПИРАТОРНУЮ СИСТЕМУ   

A: СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА ПИЩЕВАРИТЕЛЬНУЮ СИСТЕМУ И МЕТАБОЛИЗМ   

J: ПРОТИВОМИКРОБНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ СИСТЕМНОГО ПРИМЕНЕНИЯ   

B: СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА СИСТЕМУ КРОВИ И ГЕМОПОЭЗ   

M: СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОПОРНО-ДВИГАТЕЛЬНЫЙ АППАРАТ   

N: СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА НЕРВНУЮ СИСТЕМУ   

G: СРЕДСТВА, ВЛИЯЮЩИЕ НА МОЧЕПОЛОВУЮ СИСТЕМУ И ПОЛОВЫЕ 
ГОРМОНЫ   

L: АНТИНЕОПЛАСТИЧЕСКИЕ И ИММУНОМОДУЛИРУЮЩИЕ СРЕДСТВА   

D: ДЕРМАТОЛОГИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА   

S: СРЕДСТВА, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА ОРГАНЫ ЧУВСТВ   

H: ПРЕПАРАТЫ ГОРМОНОВ ДЛЯ СИСТЕМНОГО ПРИМЕНЕНИЯ (КРОМЕ 
ПОЛОВЫХ ГОРМОНОВ И ИНСУЛИНОВ)   

MD SD CMD
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Врачи. Эффективность визитов. МАТ 03-2014 
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Индустриальный телевизионный комитет 

Мониторинг СМИ Украина 13 

Динамика расходов бюджетов фармкомпаний на 
рекламное продвижение ОТС продукции. 
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Вложения в 
неспециализированную 

прессу 
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Вложения в ТВ-промоцию 
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Вложения в Радио 



Спасибо за внимание! 


