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Количество маркетирующих организаций и брендов 

в активной промоции на фармрынке.
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Категории.

Долевое распределение промоций через визиты. 
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Категории.  Бренды в активной промоции.
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+80%

-3,7%

+171% +8,7%



Врачи, фармацевты и эксперты ЦЗ.

Общая промоционная активность, 25 городов.
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Прирост МАТ 2015/МАТ 2014 составил +6%



Врачи.

Структура промоционной активности.

YTD 2015 vs. YTD 2014
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Врачи. Визиты медицинских представителей в 

разрезе отечественных и зарубежных компаний.

YTD ‘15/YTD ‘14 

-23% 

YTD ‘15/YTD ‘14 

-29% 



8

Врачи. ТОР-10 АТС классов 1 уровня, долевой вклад 

отечественных /зарубежных компаний в визитную 

активность.
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Анализ «размера  продвигаемых портфелей»  

МП по специальностям, YTD 2015

Названия строк

Количество 

Маркетирующих 

организаций

Количество 

Брендов

В среднем 1 

компания 

промотирует

Фармацевты 151 875 5,8

Терапевты 151 806 5,3

Кардиологи 110 459 4,2

Педиатры 118 501 4,2

Неврологи 115 468 4,1

Хирурги 135 552 4,1

Анестезиологи 110 433 3,9

Эндокринологи 76 280 3,7

Дерматологи/Венерологи 95 342 3,6

Ортопеды/Травматологи 81 267 3,3

Гинекологи 128 389 3

Аллергологи/Пульмонологи 94 268 2,9

Гастроэнтерологи 92 257 2,8

Офтальмологи 67 178 2,7

Психиатры 76 208 2,7

Урологи 102 273 2,7

Онкологи 107 287 2,7

Отоларингологи 108 257 2,4
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Врачи. 

ТОР-20 МО и брендов по визитной активности МП, 

YTD 2015
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KRKA

Juria-Pharm LLC

Sandoz

Gedeon Richter

Pharma Start LLC

Astellas Pharma Europe

PRO-PHARMA LLC

GSK

Kusum Healthcare

Abbott Products GmbH

Arterium Corporation OJSC

Stada

Teva

Sanofi

Delta Medical PE

Megacom LLC

1,09%

0,86%

0,81%

0,77%

0,65%

0,60%

0,59%

0,59%

0,57%

0,54%

0,53%

0,53%

0,52%
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0,46%

0,47%

0,44%

0,43%

0,41%

0,40%
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PREDUCTAL
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CEFODOX

BERLIPRIL

DIOCOR

CLEXANE

FLEMOСLAV

AZITHROSANDOZ

BIOGAIA

NOLIPREL

Share of recall of promotions, % Share of recall of promotions, %



Сотрудники аптек.

Структура промоционной активности.

YTD 2015 vs. YTD 2014
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Сотрудники аптек. Визиты медицинских 

представителей в разрезе отечественных и 

зарубежных компаний.
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Фармацевты. 

ТОР-20 МО и брендов по визитной активности МП, 

YTD 2015

8,52%

6,10%

5,17%

4,97%

4,47%

3,85%

3,83%

3,61%

3,28%

3,24%

3,17%

2,68%

2,28%

2,16%

2,15%

2,04%

1,98%

1,37%

1,35%

1,25%

Berlin-Chemie

Farmak OJSC

Reckitt Benckiser

Bayer Consumer Care

KRKA

Stada

Sandoz

Novartis Consumer Health

Sanofi

Delta Medical PE

Teva

Omega Pharma

Kiev vitamin factory PJSC

Kusum Healthcare

Movi Health

Alpen Pharma AG

Boehringer Ingelheim

Actavis Group

Polpharma
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Сотрудники аптек. ТОР-10 АТС классов 1 уровня, 

долевой вклад отечественных/зарубежных компаний 

в визитную активность.
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ТОР-15 компаний по объему рекламы на ТВ 2014-2015, 

с указанием прироста к прошлому году, грн.
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Marketing MIX – успешные кейсы



Препараты ацетилсалициловой кислоты и 

комбинации (B01A C06, B01A C57).

Визитная активность у врачей.

51%
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10%
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5% 4%
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1. CARDIOMAGNYL 2. POLOCARD

3. MAGNIKOR 4. ASPIRIN CARDIO

5. LOSPIRIN Others
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10%

8%

YTD 2015

1. CARDIOMAGNYL 2. POLOCARD

3. MAGNIKOR 4. LOSPIRIN

5. ASPIRIN CARDIO Others
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Кардиомагнил.

Визитная активность у врачей и продажи в упаковках.

Система исследования рынка «PharmXplorer», © Proxima Research
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Препараты ацетилсалициловой кислоты и комбинации 

(B01A C06, B01A C57).

Визитная активность  в разрезе врачебных 

специальностей.

50% 54%
64% 63%

35%

29% 22%

32%

18%

50%

13%
11%

14% 4%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Others

Surgery

Neurology

Cardiology

Therapy / Family
Medicine

Система исследования рынка «PharmXplorer», © Proxima Research



35%

23%

17%

16%

6% 3%

YTD 2014

1. CARDIOMAGNYL 2. POLOCARD

3. ASPIRIN CARDIO 4. MAGNIKOR

5. ASPECARDUM Others

26%

23%23%

13%

10%

5%

YTD 2015

1. POLOCARD 2. MAGNIKOR

3. LOSPIRIN 4. ACECOR

5. CARDIOMAGNYL Others

Препараты ацетилсалициловой кислоты и 

комбинации (B01A C06, B01A C57).

Визитная активность в аптеках.
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1. CARDIOMAGNYL 2. ASPIRIN CARDIO

3. ASPECARDUM 4. POLOCARD

5. MAGNIKOR

53%

22%

9%

8%

2% 5%

YTD 2015

1. LOSPIRIN 2. CARDIOMAGNYL

3. ASPIRIN CARDIO 4. MAGNIKOR

5. TROMBOLEC Others

Препараты ацетилсалициловой кислоты и 

комбинации (B01A C06, B01A C57).

Специализированная пресса.

Система исследования рынка «PharmXplorer», © Proxima Research



Препараты ацетилсалициловой кислоты и 

комбинации (B01A C06, B01A C57).

Магникор и Лоспирин.

Система исследования рынка «PharmXplorer», © Proxima Research



Спасибо за внимание!


