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«ОСНОВНОЕ СРЕДСТВО ПРОИЗВОДСТВА – ЭТО СКРОМНОЕ 

СЕРОЕ ВЕЩЕСТВО ВЕСОМ ПРИБЛИЗИТЕЛЬНО 1,3 КГ. ЭТО 

ЧЕЛОВЕЧЕСКИЙ МОЗГ!»

КЬЕЛ А. НОРДСТРЕМ И ЙОНАС РИДДЕРСТРАЛЕ

«БИЗНЕС В СТИЛЕ ФАНК».
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ОПРЕДЕЛИМСЯ С ТЕРМИНОЛОГИЕЙ

ЕVENT MARKETING – СОБЫТИЙНЫЙ МАРКЕТИНГ – СИСТЕМАТИЧЕСКАЯ 

ОРГАНИЗАЦИЯ МЕРОПРИЯТИЙ КАК ПЛАТФОРМЫ ПРЕЗЕНТАЦИИ 

ТОВАРА ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ С ПОМОЩЬЮ ЭМОЦИОНАЛЬНОГО

ВОЗДЕЙСТВИЯ АКТИВИЗИРОВАТЬ ВНИМАНИЕ ЦЕЛЕВОЙ ГРУППЫ К 

ТОВАРУ.

EVENT MANAGEMENT – ПЛАНИРОВАНИЕ, ОРГАНИЗАЦИЯ, КОНТРОЛЬ, 

ПРОВЕДЕНИЕ, АНАЛИЗ!



ВОЗМОЖНОСТИ ИВЕНТА

- Изучение ожиданий потребителя.

- Личный контакт.

- Диалог, обратная связь.

- Экономия времени потребителя.

- Комфорт потребителя (эффект нейтральной территории).

- Укрепление, улучшение образа компании в сознании потребителя.

- Формирование общественного мнения.
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ЗАДАЧИ ИВЕНТА

- УДИВИТЬ.

- ЗАПОМНИТЬСЯ.

- СФОРМИРОВАТЬ СТОЙКУЮ (НО НЕ НАЗОЙЛИВУЮ!). 

ЭМОЦИОНАЛЬНУЮ СВЯЗЬ МЕЖДУ СОБЫТИЕМ И БРЕНДОМ.
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ЗАДАЧИ ИВЕНТА

• ВАШ ПРОДУКТ ДОЛЖЕН ВОЙТИ В МЕРОПРИЯТИЕ МЯГКО И ЕСТЕСТВЕННО, КАК НОЖ В МАСЛО. 

• ЧТОБЫ У ПОТРЕБИТЕЛЯ НЕ ВОЗНИКАЛО ОЩУЩЕНИЯ, ЧТО ВОТ ТУТ — СОБЫТИЕ, А ВОТ ТУТ —

РЕКЛАМА. 

• И БЫТЬ СТОЛЬ ЖЕ ГАРМОНИЧЕН КАК ПРИПРАВЫ В БЛЮДЕ: СЛИШКОМ МАЛО — НЕВКУСНО, 

СЛИШКОМ МНОГО — НЕСЪЕДОБНО.



ВОСПОМИНАНИЯ О ВИЗИТАХ МП



ВОСПОМИНАНИЯ О МАРКЕТИНГОВЫХ 
АКТИВНОСТЯХ КОМПАНИЙ



ВОСПОМИНАНИЯ О МАРКЕТИНГОВЫХ 
АКТИВНОСТЯХ КОМПАНИЙ



ВОСПОМИНАНИЯ О МАРКЕТИНГОВЫХ 
АКТИВНОСТЯХ ASTELLAS



«А ПОМНИШЬ, КАК ВСЕ НАЧИНАЛОСЬ?..»
ИЛИ GOOGLE ПОМНИТ ВСЕ



СНИКЕРС УРБАНИЯ –
ЕЖЕГОДНЫЙ МОЛОДЕЖНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ УЛИЧНОЙ 

КУЛЬТУРЫ



Классический пример использования 
event – маркетинга как одного из главных инструментов 
продвижения бренда на протяжении уже двадцати лет! 



АРТ – ПРОЕКТ ТЕПЛЫЙ КИЕВ.
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Лондон. В центре британской столицы прошел праздник компании 
«Кока-Кола». 
Во время торжеств в воздухе кружило сто самолетов с надписью 
«Кока-Кола», было выпущено 200 тысяч зарядов праздничного 
салюта, на сцене пели Пласидо Доминго, Лучано Паваротти и Хосе 
Каррерас...
Специалисты завода «Буратино» считают, что это дешевый 
рекламный трюк!



ЧТО НАМ ВСЕГДА НРАВИТСЯ В ШОУ? 

- Высокий уровень организации.
- Зрелищность и Динамичность 
действа.
- Приглашенные звезды.
- Качество репертуара.
- Престижность места и публики.
-Яркое и грамотное освещение 
праздника в прессе и на телевидении.
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SHOW MUST GO ON!

Все эти моменты важны при организации и проведении массовых 
мероприятий. 

Уровень праздника задаем мы. 
Все зависит от нас. 

Давайте делать подарки нашим партнерам и себе!
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РАЗНИЦА МЕЖДУ НЕУДАЧЕЙ И УСПЕХОМ ЗАКЛЮЧАЕТСЯ В ТОМ, 

ЧТОБЫ ДЕЛАТЬ ЧТО-ТО «ПОЧТИ ПРАВИЛЬНО» И «СОВЕРШЕННО 

ПРАВИЛЬНО». 

ЭДУАРД СИММОНЗ. 



«По телефону:
— Куда я попал?
— А куда вы целились?»



ЧТО МЕШАЕТ ДОБИТЬСЯ ЭФФЕКТА ОТ МЕРОПРИЯТИЯ?

1. СЛОЖНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИОННОЙ ЧАСТИ ЗАСТАВЛЯЕТ МНОГИХ МЕНЕДЖЕРОВ КОНЦЕНТРИРОВАТЬСЯ 

ИМЕННО НА ОРГАНИЗАЦИОННЫХ ВОПРОСАХ, А НЕ НА КРЕАТИВЕ. 

2. НЕПРОДУМАННОЕ ПРИГЛАШЕНИЕ ГОСТЕЙ. ЧТО БУДЕТ, ЕСЛИ ОН ПРИДЕТ? А ЧТО БУДЕТ, ЕСЛИ НЕ ПРИДЕТ?

3. ИВЕНТ НА НАШЕМ РЫНКЕ РИТУАЛЕН ПО СВОЕЙ СУТИ. «ДОКЛАД-СТОЛ-ЗАКУСКА». НЕОБХОДИМО ИСКАТЬ И 

ВНЕДРЯТЬ НОВЫЕ ФОРМЫ! 

4. ВЫБОР ДОКЛАДЧИКОВ, КАК ПРАВИЛО, ОГРАНИЧЕН 3 – 5 ЛИЦАМИ В СПЕЦИАЛЬНОСТИ, ЧИТАЮЩИХ «ВСЕ И 

ВСЕМ».

5. БЮДЖЕТ МЕРОПРИЯТИЙ НЕБОЛЬШОЙ – ПРЕДЛАГАЮ ИНВЕСТИРОВАТЬ В КРЕАТИВ, А НЕ В КАНАПЕ. 

6. ОТСУТСТВИЕ ПРЕСС – РЕЛИЗОВ, ИНТЕРВЬЮ ПОСЛЕ МЕРОПРИЯТИЯ.

7. НЕВНИМАНИЕ МЕНЕДЖМЕНТА К КОНТЕНТУ СЛЕДОВЫХ ВИЗИТОВ ПОСЛЕ МЕРОПРИЯТИЯ.



СЕТЬ ОТЕЛЕЙ RITZ СЧИТАЕТ: «ЕСЛИ ВЫ ПОПРОСИТЕ О ЧЕМ-ТО В ХОРОШЕМ ОТЕЛЕ, ВЫ ЭТО 

ПОЛУЧИТЕ. В ВЕЛИКОЛЕПНОМ ОТЕЛЕ ВАМ НИ О ЧЕМ ПРОСИТЬ НЕ НАДО». 

ПРЕЗИДЕНТ RITZ ХОРСТ ШУЛЬЦ СКАЗАЛ: «ДО ТЕХ ПОР, ПОКА ВАШИ КЛИЕНТЫ НЕ УДОВЛЕТВОРЕНЫ 

НА 100%, И НЕ ПРОСТО УДОВЛЕТВОРЕНЫ, А В ВОСТОРГЕ ОТ ТОГО, ЧТО ВЫ ДЛЯ НИХ ДЕЛАЕТЕ, ВАМ 

ЕСТЬ К ЧЕМУ СТРЕМИТЬСЯ. 

И ЕСЛИ ВЫ ДОСТИГЛИ ЭТИХ 100% УДОВЛЕТВОРЕННОСТИ КЛИЕНТА, УДОСТОВЕРЬТЕСЬ, ЧТО ВЫ 

ВНИМАТЕЛЬНО СЛЕДИТЕ ЗА ВОЗМОЖНЫМИ ИЗМЕНЕНИЯМИ ЭТИХ 100%, ЧТОБЫ БЫСТРО 

ИЗМЕНЯТЬСЯ ВМЕСТЕ С НИМИ».



УПРАВЛЯЙТЕ ИЗМЕНЕНИЯМИ И УДИВЛЯЙТЕ!


