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Проблема врача 
 

 (–) Появление медпредставителя в неудобное время, 
злоупотребление временем:                                                        
Реально на изучение листовки во время визита : первая сторона 3-10 сек, 
вторая сторона – дольше, зависит от актуальности вопроса (мотивация 
врача, автор данных, статистика….) 

 ЧТО ВАЖНО: мотивирует первая страница: Уникальность предложения и 
призыв к действию (мотивация ОТ или К)                                                                

       -магия бессознательного: частицы не, слова-проводники перед внушением  

 (-)Проблема «Глупых» вопросов врачу: сколько пациентов с 
конкретной патологией, сколько можете назначить упаковок препарата… 

 (–) Заранее не оговаривается время и длительность визита. 
Предоставление образцов препаратов с истекшим сроком 
годности. Необходимо отметить некомпетентность некоторых 
медпредставителей: зачастую они ничего не могут сказать об 
аналогичных препаратах других фирм, их преимуществах и недостатках. 

 

 



 (–) Действительно нужную и полезную информацию можно 
почерпнуть только из лекций, конференций и курсов. 
Зачастую представители продвигают давно известные 
препараты или генерики.  

 (–) Негативно то, что зачастую преувеличиваются 
достоинства представляемых препаратов и не говорится о 
побочных эффектах и противопоказаниях. Встречаются 
также недостоверные сведения. Не совсем корректно, когда 
результаты исследований, проведенных in vitro, 
экстраполируются непосредственно на клинику. 

 (–) Предоставляемая информация однобока, чаще всего без 
учета профессиональной специфики. Отсутствие подарков. 

 



 


