
#eyeforPharma  
takeaways 



• 2/3 врачей в Европе ждут от фармы образовательный контент, 

а не поток рекламы (Manhattan Research) 

• Среднее время загрузки сайтов в здравоохранении 9,6 секунд. 

А должно быть 3 секунды. Поэтому половина посетителей 

уходят. 

• 68% врачей признают что искусственный интеллект изменит 

здравоохранение. И 58% врачей говорит что AI  никогда не 

будет умнее врача. 

Некоторые мысли 



    Фарма отстает от других отраслей в digital  



Чрезмерная осторожность и страх ошибиться  



Most valuable HCP initiative  



Janssen is the winner! 



 Зачем вам в 
коммуникации с 
врачем нужны новые 
технологии?  



 Augmented  
 Reality  
 (Дополненная реальность)  



https://www.youtube.com/
watch?v=PEN_yDyjCJk&feat
ure=youtu.be 

 Case #1 BAYER ''AUGMENTED REALITY''  

https://www.youtube.com/watch?v=PEN_yDyjCJk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=PEN_yDyjCJk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=PEN_yDyjCJk&feature=youtu.be


https://www.youtube.com/
watch?v=7lvhrbK4XOs 

 Case #2 State of the Art Neurotechnology  

https://www.youtube.com/watch?v=7lvhrbK4XOs
https://www.youtube.com/watch?v=7lvhrbK4XOs


WHERE 

• Events  

• Visits 

• Support video 
with KOLs 

WHY 

• Product demo 

• Brand engagement 

• Top of mind 

• Increase number 
of stand visits 

 

BENEFITS 

• Easy-to-use (mobile) 

• Can be downloaded 
(doesn’t need special 
equipment, just soft) 

• Wow-effect 

 KEY Takeaways  



 Virtual Reality  
 (Виртуальная реальность)  



 Difference in VR  



https://www.youtube.com/
watch?v=PKGVP9x4OP0 

Case#1 Pfizer VR Library 

• VR library!  

• Helpful content 

• Brand 
engagement 

 

https://www.youtube.com/watch?v=PKGVP9x4OP0
https://www.youtube.com/watch?v=PKGVP9x4OP0


https://www.youtube.com/
watch?v=W4rOU2KuZFA 

 Case #2 Takeda Entyvio VR experience  

https://www.youtube.com/watch?v=W4rOU2KuZFA
https://www.youtube.com/watch?v=W4rOU2KuZFA
https://www.youtube.com/watch?v=W4rOU2KuZFA
https://www.youtube.com/watch?v=W4rOU2KuZFA
https://www.youtube.com/watch?v=W4rOU2KuZFA


WHERE 

• Events  

• 360 video 
content 

WHY 

• Product demo 

• Drive innovative 

image 

• Brand engagement 

• Top of mind 

• Increase number 
of stand visits 

 

BENEFITS 

• Immersive  

• Wow-effect 

• Learning by doing 

 KEY Takeaways  



 Mixed Reality 
 (Hololens)  
 (Cмешанная реальность)  



 Case #1 The Cystic Fibrosis  



 Case #2 J&J Medical - Suture Plus Game with Hololens 



WHERE 

• Events  

• 360 video 
content 

WHY 

• Product demo 

• Drive innovative 

image 

• Brand engagement 

• Top of mind 

• Increase number 
of stand visits 

 

BENEFITS 

• Immersive 
unforgettable 
experience  

• Wow-effect 

• Learning by doing 

• Makes difficult  
things easier 

 KEY Takeaways  



 NANOBOT MEDICAL VIDEO REEL  





 Use technologies in real-case scenarios  

• Break the clutter 

• Meet the eyes at the events 

• Enrich your visits  



 Thanks for listening!  

 Вопросы? 


