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Кыргызстан 



Кыргызстан 

Territory: 199 951km2 
Population: 6,034 Mio 
(Bishkek&area – 2,6 Mio, Osh&area – 2,7& Mio) 
Urban/Rural: 34/66%  
Mountains/Plains – 94/6% 
Real GDP Growth:  6,2mlrd $ (2016) 
Import – 66,9%   
Export – 33,1%    
GDP per capita (ВВП) 2016 – 3 581$  
Rankings – 142 место из 185  
Inflation: 8% (2016 est) 
Foreign trade turnover - 123 Mio $ (2012) 
Main macro economy lines: Customs Union with Russia, 
Belarus, Armenia, Kazakhstan  
Devaluation:  2016 46%  
Pharmacy and production – 1113 (646 LE/467 NP) 
Pharm license – 5 years 
Registered more 4 448 SKU medicines 
Medical license – 403 (282LE/121NP) 



Фармрынок Кыргызстана 

 Положительная демография 
 «Рабочая» эмиграция 
 Высокая конкуренция дешевых препаратов 
 Необходима регистрация в Кыргызской 

упаковке, но если препарат из стран СНГ, то 
таможенный налог 12% и можно без KG 

 Дистрибьюторы не  ввозят товар со сроком 
менее 75% 

 Запрещено стимулирование, мотивация 
фарм и врачебного сегментов (не более 
20$)  

 Трудности с подбором персонала 
 Реэкспорт  

2017 -4%   

OTC  48% RX 51% 



Основы успешного продвижения 

 Профессиональная 
 Трудоспособная 
 Стрессоустойчивая  
 Амбициозная команда  

Выбор 
партнера 

Сбалансированный 
портфель 

Категоризация 
таргетных групп  

 

команда 
 

 
 Регистрация 
 Логистика 
 Таможня 
 Сертификация 
 Прогноз поставок 
 Региональное покрытие 

 
 20% высоко маржинальные 
 30% высоко оборачиваемые 
 Препараты выбора ЛПУ закупок 
 Новые, современные 
 Специальные 
 Ценовая политика 
 Правильный визит 
 Нумерическая дистрибьюция 
 Реклама 

 
 Дистрибьюторы 
 Врачи 
 Фармацевты 
 KOLы 

 
 



Туркменистан 



Туркменистан 

o Territory: 491 200 km2 
o Population: 5,240 Mio      (Ashgabat – 0,840 Mio)   

2016 – 3,720 mio 
o Urban/Rural: 46,8/53,2% 
o Real GDP Growth: 9,3%  (2016/2015) 
o Unemployment rate:  5% 
o Inflation: 8,7% (2013 est.) 
o Av. salary – 418 $ (2016), 2016/2015: +4%  
o Foreign trade turnover –  20 mlrd $ (2015) 
o Import – 8,8 mio $, export – 11,9 mio $ 
o Main macro economy lines:(oil, gas, cotton, 

carpets;) 4th biggest gas reservoirs ;Agriculture; 
 

o pharm license costs 200 K$ 
o Pharmacies  1130 ( 700 of state) 

 
o 2017 September – ASIADA 
o state currency control, currency exchange limit 

(only prime necessities, medicines) 
 

o political and economic instability in the country 
o emigration is 30% (2016-2017) 



Фармрынок Туркменистана 

 Необходима регистрация в Туркменской упаковке, можно с 
русскоязычной, но обязательна инструкция на туркменском языке.  

 Современно оборудованые клиники ( но нет специалистов)  
 Запрещена регистрация БАДов 
 Трудности с подбором персонала 
 Демографический спад 
 Эмиграция 

30% 

30% 

20% 

18% 

2% 

TM

China

India

Europe

others

Рынок 2016 = 246 mio $ 

-40% (-22 mio$) 

Рынок 2017  108 mio $ 

-59% (-46 mio$) 

-73% (-52 mio$) 

-48% (-20 mio$) 

-71% (-5 mio$) 

 2017 году рынок рухнул на -56% 
 Цены выросли вдвое 
 Ограниченная конвертация валюты 
 Низкая платежеспособность населения 
 Низкая платежеспособность дистрибьюторов 
 Необходима лицензия для визитов 
 Посещение госучреждений только в «национальном» костюме 

 



Основы успешного продвижения 

Выбор 
партнера 

Сбалансированный 
портфель 

Категоризация 
таргетных групп  

 

команда 
 

 Профессиональная 
 Трудоспособная 
 Стрессоустойчивая  
 Амбициозная команда  

 
 Регистрация 
 Логистика 
 Таможня 
 Сертификация 
 Прогноз поставок 
 Региональное покрытие 

 
 20% высоко маржинальные 
 30% высоко оборачиваемые 
 Препараты выбора ЛПУ закупок 
 Новые, современные 
 Специальные 
 Ценовая политика 
 Правильный визит 
 Нумерическая дистрибьюция 

 
 Гос тендер  
 Дистрибьюторы 
 Врачи 
 Фармацевты (700 гос аптек) 
 KOLы 

 
 



Монголия 



Монголия  

 Territory: 1,555,600 km2 

 Population: 3,1 Mio (2016.) 

 Annual population growth +5%  

 Urban/Rural: 26/74% 

 Unemployment rate: 9%* 

 Inflation: 15,3% (2013 est) 

 Key macro economy factors: 

 mining (coal, copper, molybdenum, fluorspar, tin, 
tungsten, and gold) 

 oil; food and beverages; processing of animal 
products, cashmere and natural fiber 
manufacturing 

 Monetary unit – Mongolian tugrug MNT , 1 kzt 
=5,8520 MNT (1 USD = 2400 MNT) 

 Mongolia trades with 132 countries of the world 
(minerals-45%, consumer goods-26%, food -8%, 
raw materials from livestock 22%) 

 Major exporters are China – 38%,  RU – 30% 

 

 



Фарм рынок Монголии 

 Рынок вырос +10%    2017/2016 

 Импорт лек средств  80% 

  локальное производство – 20 % 

        (5 производителей  70%  лок про-ва) 

  ЖВЛС  – 376 SKU  ( 33 SKU локальные) 

 врачи – 6 800 

 ЛПУ  более 500 

 Аптечные сети: 870 ( 70% частные) 

 TOP 5 производителей – 50% рынка 

 

 Зарегистрировано -  5 367 медикаментов (период 
2-5 месяцев , 500 $ за SKU) 

 

 Тендер около  11 mio $ 

 

 45$ -затраты на 1го больного 

 Высокий демографический рост более 5% 

 

 

Germane; 
12% 

Russia; 9% 

Hangary; 9% 

Ireland; 
8% 

Korea; 
7% Slovenia; 14% Switzerland; 6% 

Netherlands; 6% 

India; 5% 

China; 3% 

other; 21% 

Рынок 2017 =  97 mio $ 

№ ТОП-10 companies 
Value, mio $ 

2015 2016 2017 Growth  2017/2016, % 

1 KRKA 5,646 6,556 8,017 22% 

2 Denk Pharma GmbH 6,116 5,485 6,777 24% 

3 Gilead Sciences Ltd   749 6,606 783% 

4 Gedeon 4,781 5,377 6,041 12% 

5 Astellas Pharma Europe 5,772 5,197 5,815 12% 

6 Lek 2,352 3,985 4,343 9% 

7 Novartis Pharma AG 505 870 2,169 149% 

8 Sanofi 1,88 1,445 2,1 45% 

9 Kraspharma 2,056 1,824 1,577 0% 

10 Novartis Consumer Health 3,05 2,302 1,558 -32% 



Основы успешного продвижения 

 Профессиональная 
 Трудоспособная 
 Амбициозная команда  

Выбор 
партнера 

Сбалансированный 
портфель 

Категоризация 
таргетных групп  

 

команда 
 

 
 Регистрация 
 Логистика 
 Таможня 
 Сертификация 
 Прогноз поставок 
 Региональное покрытие 

 
 Высоко маржинальные 
 Высоко оборачиваемые 
 Новые, современные 
 Специальные 
 Ценовая политика 
 Правильный визит 
 Нумерическая дистрибьюция 
 Реклама 

 
 Дистрибьюторы 
 Врачи 
 Фармацевты 
 KOLы (имеют веское мнение) 

 
 



  

Благодарю  за внимание ! 

PEOPLE 
HELPING 
PEOPLE  


