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Анализ ключевых показателей рынка

Объем рынка в денежном выражении
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Источник: данные SMD, все категории (Рецептурные, Безрецептурные, БАДы, товары по

уходу за пациентом, товары личной гигиены и косметика).

Тенденции рынка

• По итогам 2017 года 
фармацевтический рынок (все 
каналы, все продукты) в закупочных 
ценах , без НДС, составил                 
2,1 млрд долларов США или 53 
млрд гривен

• Началось медленное возвращение к 
довоенным показателям. 

• Впервые с 2013 года наблюдается
рост в валюте (долларах США) 
+11% в долларах США.
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Анализ ключевых показателей рынка

Объем рынка в натуральном выражении
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Источник: данные SMD, все категории (Рецептурные, Безрецептурные, БАДы, товары по

уходу за пациентом, товары личной гигиены и косметика).

Тенденции рынка

• По итогам 2017 года весь рынок в 
упаковках составил                          
1,42 млрд упаковок

• В стандартных упаковках (ампулах, 
таблетках) его величина составила 
50 млрд стандартных упаковок

• Динамика рынка в упаковках 
негативная. По итогам 2017 падение 
рынка составило -5%. В то же время 
рецептурные препараты  и БАДы
растут в упаковках +3% и +2% 
соответственно.

• Динамика рынка в стандартных 
упаковках также отрицательная, (-
9%). В то же время наблюдается 
постепенная стабилизация и 
возвращение к положительным 
темпам роста.
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Анализ ключевых показателей рынка

Сегменты рынка
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Донорские поставки
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Донорские поставки

Распределение рынка в 

гривне

Распределение рынка в 

упаковках

• По-прежнему лекарственное потребление 

финансируется за счет потребителя. 

• Пациент оплачивает 9 из 10 купленных 

упаковок, и покрывает из своего кармана 

почти 90% затрат в гривне.

• Закупки больниц составляют 5% в деньгах 
и 7,5% в упаковках

• Централизованные закупки составили 
4,3% в гривне и всего лишь 0,3% в 
упаковках.

• И наоборот донорские поставки 
(Глобального Фонда) составили 0,2% в 
деньгах и 1,4% в упаковках

Источник: данные SMD, все категории (Рецептурные, Безрецептурные, БАДы, товары по

уходу за пациентом, товары личной гигиены и косметика).4



Анализ ключевых показателей рынка

Продуктовые сегменты рынка
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Распределение рынка в 

гривне

Распределение рынка в 
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• Максимальную долю на рынке имеют 
лекарственные препараты с долей в 83% в 
гривне и 60% всего рынка в упаковках

• БАДы увеличили свою долю в сравнении с 
прошлыми годами до 6,4% в гривне и 5,4% 
в упаковках.

• Товары по уходу за пациентом, являясь 
вторым по величине в натуральном 
выражении, составляют 6,3% в гривне и 
32,7% в упаковках  

• Самая минимальная доля у товаров 
личной гигиены – 4,1% в гривне и 2,5% в 
упаковках

• Продолжается тенденция перехода 
косметики из аптечного сегмента в масс 
маркет. Где за счет оборотов, цена на эту 
же косметику ниже, чем в аптеке. В аптеке 
остается дермокосметика.

Источник: данные SMD, все категории (Рецептурные, Безрецептурные, БАДы, товары по

уходу за пациентом, товары личной гигиены и косметика).5



Розничный сегмент

Лидирующие компании
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67% 32%

Розничный рынок демонстрирует рост в 
долларах США +12%

Локальные компании имеют сильные 
позиции в розничном рынке. Так в ТОП 20 
присутствуют 9 отечественных компаний.  

Среди них Юрия Фарм показывает самые 
высокие темпы роста +29%.

Менарини улучшил свои позиции, 
поменялся местами с Санофи, 
поднявшись с 5 на 3 место.

Лидирующие компании розничного рынка

Источник: SMD розничный аудит, ЛС и БАДы, закупочная цена аптек без НДС

2017Y

2016Y 2017Y Млн долл Доля % Долл(+-%)

Розничный рынок (ЛС+БАДы) 1 605 100,0% 12%

1 1 ФАРМАК 90 5,6% 15%

2 2 АРТЕРИУМ 56 3,5% 7%

5 3 МЕНАРИНИ ГРУП 55 3,4% 15%

4 4 ДАРНИЦА 55 3,4% 11%

3 5 САНОФИ 53 3,3% 5%

7 6 БАЙЕР ХЕЛСКЕА 47 2,9% 17%

6 7 ГЛАКСОСМИТКЛЯИН 46 2,9% 2%

8 8 ТЕВА 44 2,7% 10%

10 9 НОВАРТИС 42 2,6% 11%

9 10 ЗДОРОВЬЕ ГР КОМПАНИЙ 42 2,6% 6%

11 11 ТАКЕДА 37 2,3% 12%

13 12 КРКА 35 2,2% 16%

12 13 КИЕВСКИЙ ВИТАМИННЫЙ ЗД 34 2,1% 10%

14 14 СЕРВЬЕ ГРУП 33 2,0% 14%

17 15 ЮРИЯ-ФАРМ 31 1,9% 29%

16 16 КУСУМ ХЕЛСКЭАР 29 1,8% 13%

15 17 ГЕДЕОН РИХТЕР 27 1,7% -2%

18 18 ЭББОТТ 22 1,3% 9%

21 19 АЦИНО ФАРМА АГ 21 1,3% 11%

20 20 БОРЩАГОВСКИЙ ХФЗ 21 1,3% 8%
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Розничный сегмент

Лидирующие лекарственные препараты в гривне 

Лидирующие лекарственные препараты розничного 

рынка по итогам 2017 года

В Топ двадцати – больше половины 
рецептурные лекарственные препараты.

За 6 лет  (с 2011 по 2017 годы) картина 
сильно изменилась:

• «Старые» традиционные лекарства, 
продукты с недоказанной 
эффективностью и ОТС лекарства ушли 
с лидирующих позиций.

• Многолетний лидер Актовегин уступил 
свое место Нимесилу

• Среди лидирующих продуктов 
появились ЛС с доказанной 
эффективностью (рекомендованные 
ВОЗ) – Ксарелто, Серетид

• А также, другие эффективные ЛС –
Налбуфин, Дексалгин, Эвказолин

2011Y 2017Y БРЕНД СЕГМЕНТ Млн Грн
Закуп 

Цена

18 1 НИМЕСИЛ Rx 262 265

1 2 АКТОВЕГИН Rx 256 379

5 3 НАТРИЙ ХЛОРИД Rx 201 10

363 4 НАЛБУФИН Rx 198 205

1 779 5 КСАРЕЛТО Rx 197 1465

4 6 НО ШПА Rx/OTC 188 62

14 7 СПАЗМАЛГОН Rx/OTC 183 45

56 8 ГЕПТРАЛ Rx 169 915

95 9 СЕРЕТИД ДИСКУС Rx 163 514

29 10 РЕОСОРБИЛАКТ Rx 157 65

3 11 ЭССЕНЦИАЛЕ ФОРТЕ Н Rx/OTC 157 172

43 12 ЦИТРАМОН ДАРНИЦА OTC 150 5

21 13 ДЕТРАЛЕКС OTC 134 258

99 14 ЭВКАЗОЛИН АКВА OTC 131 34

6 15 КАРДИОМАГНИЛ Rx/OTC 128 77

27 16 СИНУПРЕТ OTC 127 137

19 17 ТИОТРИАЗОЛИН Rx 126 111

51 18 ДЕКСАЛГИН Rx 122 140

10 19 КАНЕФРОН Н OTC 120 178

131 20 ТИВОРТИН Rx 118 68

7 Источник: SMD розничный аудит, ЛС и БАДы, закупочная цена аптек без НДС
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Категория «Простуда»/ препараты Стада в Украине 
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Динамика категории «Простуда»

+1% в гривне, -13% в упаковках
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Категория «назальные противо-отечные»/ препараты Стада в 

Украине 
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Динамика категории «ЖКТ»

+11% в гривне, -4% в упаковках

15%
20%20%

14%

5%

-1%

14%

7% 6%
3%

23%

0%
4%

-76%

12%

22%

13%

2%

27%

10%
15%

8%

1%

7%

29%
25%

11%

45%

19%

45%

28%
26%

19%

55%

2% 4%
0%

-9%

-15%

-7%

2%

-23%

-9%

0%
-4%

-14%

-6%

-80%

-7%

-1%

-7%
-12%

9%

3%

53%

0%

91%

-1%

-11%

57%

-6%

28%

4%

27%28%

-15%

-4%

24%

0

100 000 000

200 000 000

300 000 000

400 000 000

500 000 000

600 000 000

700 000 000

-100%

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

A
0

1
A

 С
то

м
а

то
л

о
ги

ч
е

с
ки

е

A
0

1
B

 О
р

а
л

ь
н
ы

е
 п

р
о

ти
в
о

гр
и

б
ко

в
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а

A
0

2
A

 А
н
та

ц
и

д
ы

, 
а

н
ти

ф
л

а
ту

л
е

н
ты

A
0

2
B

 П
р

о
ти

в
о

я
зв

е
н
н
ы

е

A
0

2
C

 Д
р

у
ги

е
 п

р
е

п
а

р
а

ты
 р

а
с
с
тр

о
й

с
тв

а
 …

A
0

3
A

 С
п
а

зм
о

л
и

ти
ки

 и
 …

A
0

3
D

 А
н
ти

с
п
а

зм
а

ти
ч
е

с
ки

е
 /
 …

A
0

3
E

 А
н
ти

с
п
а

зм
о

д
и

ка
 в

 с
о

ч
е
та

н
и

и
 с

 …

A
0

3
F

 Г
а

с
тр

о
п
р

о
ки

н
е

ти
ки

A
0

3
G

 Г
а

с
тр

о
-к

и
ш

е
ч
н
ы

е
 с

е
н
с
о

м
о

то
р

н
ы

е
 …

A
0

4
A

 П
р

о
ти

в
о

м
и

кр
о

б
н
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а
 и

 …

A
0

5
A

 Л
е
ч
е

н
и

е
 ж

е
л

ч
н
о

го
 п

у
зы

р
я
 и

 …

A
0

5
B

 Г
е

п
а

то
п
р

о
те

кт
о
р

н
ы

е
, 
л

и
п
о

тр
о

п
н
ы

е
 …

A
0

5
C

 Ж
е

л
ч
е
го

н
н
ы

е
 /

 л
и

п
о

тр
о

п
н
ы

е
 …

A
0

6
A

 С
л

а
б

и
те

л
ь
н
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а

A
0

7
A

 К
и

ш
е

ч
н
ы

е
 п

р
о

ти
в
о

и
н
ф

е
кц

и
о

н
н
ы

е
 …

A
0

7
B

 К
и

ш
е

ч
н
ы

е
 а

д
с
о

р
б

и
р

у
ю

щ
и

е
 …

A
0

7
F

 А
н
ти

д
и

а
р

е
й

н
ы

е
 м

и
кр

о
о

р
га

н
и

зм
ы

A
0

7
G

 О
р

а
л

ь
н
ы

е
 з

а
м

е
н
и

те
л

и
/ 
э
л

е
кт

р
о

л
и

та

A
0

7
H

 И
н
ги

б
и

то
р

ы
 м

о
то

р
и

ки

A
0

7
X

 В
с
е

 о
с
та

л
ь
н
ы

е
 а

н
ти

д
и

а
р

е
й

н
ф

е

A
0

9
A

 П
и

щ
е

в
а

р
и

те
л

ь
н
ы

е
 с

и
с
те

м
ы

, …

Y
0

1
A

 С
то

м
а

то
л

о
ги

я

Y
0

1
B

 П
р

о
ф

и
л

а
кт

и
ка

 и
 л

е
ч
е
н
и

е
 г

а
с
тр

о
п
а

ти
и

Y
0

1
C

 П
р

о
д

у
кт

ы
 д

л
я
 п

р
о

ф
и

л
а

кт
и

ки
 и

 …

Y
0

1
D

 П
р

о
ти

в
о

то
ш

н
о

тн
ы

е
 и

 п
р

о
ти

в
о

р
в
о

тн
ы

е

Y
0

1
E

 Х
л

о
р

е
ти

ки
 и

 п
е

ч
е
н
о
ч
н
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а
 …

Y
0

1
F

 С
л

а
б

и
те

л
ь
н
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а

Y
0

1
G

 П
р

о
ти

в
о

д
и

а
р

е
й

н
ы

е
 с

р
е

д
с
тв

а
 и

 …

Y
0

1
J
 Э

н
зи

м
ы

Y
0

1
N

 А
п
п
е

ти
тн

ы
е

 с
ти

м
у
л

я
то

р
ы

Y
0

1
P

 Д
р

у
ги

е
 п

р
о

д
у
кт

ы
 д

л
я
 л

е
ч
е
н
и

я
 …

Y
0

1
R

 С
о
р

б
е

н
ты

Y
0

1
S

 З
д

о
р

о
в
о

е
 п

и
та

н
и

е

Продажи, грн Рост упаковки Рост гривны

15%

13%

10%

8%
8%

8%

7%

6%

5%

3%

3%

3%
2%

2%

1%

1%

1%

1%

1%

1%

0%0%0%0%0%0%0%0%0%0%0%0%0%

A05B Гепатопротекторные, липотропные 
средства

A09A Пищеварительные системы, включая 
ферменты

A07F Антидиарейные микроорганизмы

A02A Антациды, антифлатуленты

Y01G Противодиарейные средства и 
кишечные организмы

A06A Слабительные средства

A07B Кишечные адсорбирующие антидиареи

СПАЗМАЛГОН

ЭССЕНЦИАЛЕ ФОРТЕ Н
НО ШПА
КАРСИЛ

ЛИНЕКС
ПАНКРЕАТИН 8000
МЕЗИМ ФОРТЕ
ЭСПУМИЗАН

КРЕОН 10000
ЭНТЕРОСГЕЛЬ



13

Динамика категории «Женское Здоровье»

+10% в гривне, -6% в упаковках
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Категория «гинекологические антисептики»/ препараты Стада 

в Украине 

0

10 000 000

20 000 000

30 000 000

40 000 000

50 000 000

60 000 000

70 000 000

80 000 000

90 000 000

-5 000 000

0

5 000 000

10 000 000

15 000 000

20 000 000

25 000 000

30 000 000

35 000 000

2013Y 2014Y 2015Y 2016Y 2017Y

ВЕСЬ СЕГМЕНТ ГЕКСИКОН ДЕПАНТОЛ ФЛУОМИЦИН

БЕТАДИН ЭГИС КОЛПОСЕПТИН ТАМИСТОЛ КЛИОРОН

ГЕКСИКОН

ВЕСЬ СЕГМЕНТ 

CAGR В ГРИВНЕ +11%

ГЕКСИКОН+5%

ДЕПАНТОЛ +16%

ДЕПАНТОЛ



15

Категория «Гемморой»/ препараты Стада в Украине 
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Категория «Противо-зудные»/ препараты Стада в Украине 
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Программа реимбурсации «Доступні Ліки»

• С апреля 2017 г. стартовала система реимбурсации, включающая в себя компенсацию лекарственных препаратов на 

амбулаторное лечение по трем нозологиям 

• артериальная гипертензия, 

• сахарный диабет 2-го типа 

• и бронхиальная астма

• Были выбраны 21 молекула, продажи которых составляют на сегодня не более 5 % рынка. Но по значимости эти 

нозологии лидируют в структуре заболеваемости и смертности. 

• С января 2018 года были добавлены еще две молекулы Лосартан и Глибенкламид

• Введение системы реимбурсации запустило маховик роста фармацевтического рынка и здесь срабатывает несколько 

механизмов. 

• Первый из них – увеличение притока пациентов к врачам и уровень диагностики, что в свою очередь приводит к 

увеличению количества выписанных рецептов по реимбурсации и рекомендаций в отношении параллельно 

выявленной патологии. 

• Второй механизм – пациент, придя в аптеку с бесплатным рецептом, делает дополнительные покупки как 

лекарственных препаратов, так и товаров медицинского назначения и предметов личной гигиены. 

18

Источник: http://liky.gov.ua/



Программа реимбурсации «Доступні Ліки»

Итоги первого года

Наибольший прирост в DDD зафиксирован в 

группе кардиологии +70%

По диабету 2го типа +37%

По бронхиальной астме +15%

Расчет произведен в суточных дозах, чтобы 

устранить влияние величины упаковки 

(количество таблеток и дозировку) и 

изменение цен.

DDD - Основным определением суточной дозы (DDD) 

является:

DDD - предполагаемая средняя поддерживающая доза 

в день для лекарственного средства, используемого 

для его основного показания у взрослых.

DDD - это единица измерения и необязательно 

отражает рекомендуемую или предписанную 

ежедневную дозу. Терапевтические дозы для 

отдельных пациентов и групп пациентов часто 

будут отличаться от DDD, поскольку они будут 

основываться на индивидуальных характеристиках 

(таких как возраст, вес, этнические различия, тип и 

тяжесть заболевания) и фармакокинетические 

соображения.

https://www.whocc.no/ddd/definition_and_general_consid

era/
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Программа реимбурсации «Доступні Ліки»

Итоги первого года – «Гипертония»
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Наибольший прирост в DDD зафиксирован  

Клопидогрель +290%

Гидрохлортиазид +217%

Симвастатин +1306%

Падение продаж – Изосорбид динитрат (-3%)

20 Источник: SMD розничный аудит



Программа реимбурсации «Доступні Ліки»

Итоги первого года – «Диабет 2го типа»
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Продажи выбранных молекул для лечения 

Диабета 2го типа составили 10%  от всех 

реимбурсируемых лекарств в DDD.

Наибольший прирост у метформина +60%

+9%

+60%

21 Источник: SMD розничный аудит



Программа реимбурсации «Доступні Ліки»

Итоги первого года – «Бронхиальная Астма»
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Продажи выбранных молекул для 

лечения Бронхиальной Астмы 

составили 4%  от всех 

реимбурсируемых лекарств в DDD.

Наибольший прирост у будесонида

+309%, при небольшой базе сравнения

+6%

+309%

+67%

22 Источник: SMD розничный аудит



Розничный сегмент.

Лидирующие дистрибуторы.

Продолжается концентрация продаж в первой десятке дистрибуторов.

Первые три игрока в 2017 году сконцентрировали 86% продаж в розничном рынке.

Оптима уступила второе место компании Вента.

Фармпланета по итогам 2017 года вышла из пятерки лидеров. Пропустив вперед Фито-Лек и Фармако.

Лидирующие дистрибуторы в розничном сегменте в  денежном 

выражении

2014 2015 2016 2017

БАДМ ООО 37,2% 34,9% 30,1% 32,1%

ВЕНТА ЛТД ООО 14,0% 18,5% 22,7% 30,3%

ОПТИМА-ФАРМ, ЛТД СП ООО 29,2% 25,1% 28,7% 24,0%

ФИТО-ЛЕК ООО 2,2% 2,8% 2,5% 2,1%

ФРАМ КО ООО 0,1% 4,0% 4,1% 1,5%

ФАРМАКО ООО 1,0% 1,3% 0,9% 1,5%

ФАРМПЛАНЕТА ООО 3,4% 4,0% 1,8% 1,3%

М.Т.К. МЕДИЦИНСКИЙ ЦЕНТР ООО 0,4% 0,8% 0,7% 0,8%

АМЕТРИН ФК ООО 0,1% 0,5% 1,0% 0,8%

ТОМАШ ООО 0,0% 0,0% 0,2% 0,5%

Остальные (578) 12,4% 10,1% 9,3% 5,2%
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ТОМАШ ООО

Остальные (578)
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Источник: SMD розничный аудит, ЛС и БАДы, закупочная цена аптек без НДС



Розничный сегмент.

Аптечные сети

В сравнении рынком Польши, похожим по количеству населения на Украину, 
украинский рынок имеет значительно большее количество точек продаж и меньший 
оборот на одну точку реализации.

Обороты аптек начинают расти. Движущей силой, запускающей маховик продаж, 
является реимбурсации.

Первое – за счет увеличение притока пациентов к врачам, что в свою очередь 
приводит к увеличению количества выписанных рецептов по реимбурсации и 
рекомендаций в отношении параллельно выявленной патологии. 

Второе – пациент, придя в аптеку с бесплатным рецептом, делает дополнительные 
покупки как лекарственных препаратов, так и товаров медицинского назначения и 
предметов личной гигиены. 

Население

млн

Рынок 

Евро 

млрд

Количество 

аптек

1 точка 

продаж на 

колво 

населения

Оборот в 

год, евро

ПОЛЬША 38,5 7,8 14 716 2 616 530 035

РУМЫНИЯ 19,9 2,6 9 429 2 111 275 745

БОЛГАРИЯ 7,1 1,5 4 207 1 688 356 549

ВЕНГРИЯ 9,8 1,9 3 220 3 043 590 062

ЧЕХИЯ 10,6 1,7 2 804 3 780 606 277

УКРАИНА 42,3 2 22 474 1 882 88 992

БЕЛАРУСЬ 9,5 0,7 3 196 2 972 219 024

Источник: лицензионная база аптек 2018, UPharma

22 473 

лицензии

7 087 

лицензиатов

2 492 

Юр Лиц

4 595

ФОПов

15 690 

Точек продаж
6 783 

Точки продаж

Остается вопрос – реальное количество 
точек продаж в стране.  

При таком небольшом обороте на одну точку 
реализации, закономерно использование 
таких юридических инструментов, как ФОП 
для оптимизации налогообложения.

По нашему мнению, реальное количество 
точек продаж около 16 000, что соизмеримо 
с Польшей и вполне достаточно.
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Розничный сегмент.

Аптечные сети. Первые 15 сетей  37% рынка

Группы компаний включают в себя некоторое количество юридических лиц и ФОПов.  Они работаю с разными брендами аптечных 

сетей, входящими в одну финансово-юридическую группу, объединённую центром закупки и управления ассортиментом.

Бренды аптечных сетей имеют свое маркетинговое позиционирование для разных групп населения и разных регионов, успешно 

сосуществуют в рамках одной группы. 

Консолидация сетей происходит за счет открытия новых, покупки существующих точек продаж, и за счет фрагчайзинговых

присоединений существующих аптечных сетей.

Крупные аптечные сети имеют более выгодные условия при закупке лекарств и ТМН, консолидируя обороты. Таким образом 

управляя объёмом закупки продукта и ценой, аптечная сеть диктует рынку условия входа и сотрудничества.

№ Группа компаний (бренды аптечных сетей)
Колво точек 

продаж

Доля в 

Украина

1 Аптека низьких цін (Благодія, АНЦ, Копійка) 583 14,11%

2 Сіріус-95 (Бажаємо Здоров'я) 456 6,18%

3 Фармастор (АДД, ФарТоп, Перша Соціальна Аптека, Аптека Мірра, Біокон) 345 2,31%

4 Осан (Аптека 911, 03, Пластік, Перша Аптека) 320 2,21%

5 Мед-Сервіс 316 1,33%

6 Соломія-Сервіс (Подорожнік) 229 1,29%

7 РУАН 178 1,23%

8 І.К.ВЕЛ (Рецептіка, ОптТорг) 158 1,22%

9 Титан (Аптека Здоров'я, Мега Аптека Здоров'я) 134 1,16%

10 Ліки України Чернігівської обласної ради 114 1,06%

11 Конекс 104 1,03%

12 Український аптечний холдинг (Здравица, Добрі Ліки, а +, Будьте Здорові) 168 0,94%

13 Вітамін (Вітамін, Нова Аптека Низьких Цін) 57 0,88%

14 Дніпропетровська Фармація 132 0,87%

15 Миколаїв-Фарм 104 0,84%

Источник: SMD рейтинги аптечных сетей, по итогам 2017 года
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Выводы

• В фармацевтическом рынке Украины в 2017 году происходили судьбоносные изменения:

• Появился реальный игрок в лице государства. 

• А именно, в амбулаторном сегменте, с апреля 2017 года, стартовала реимбурсация – программа «Доступні 

Ліки».. Планируется расширение списков молекул и увеличение закупок. Несмотря на то, что доля участия 

государства пока невелика, это фактор становится одним из важнейших драйверов рынка. 

• Введен в действие Национальный Перечень ЛС, гарантирующий базовый минимальный пакет лекарственных 

средств для стационарного лечения, обеспеченный государством.

• По инсулинам произошел переход от закупок по тендерам с дальнейшим распределением, к поименной 

реимбурсации через аптечный сегмент. Что позволило обновить реестр инсулино-зависимых больных и 

значительно сэкономить бюджет на приобретение инсулинов.

• Государство начало переход от бюджетного финансирования лечебных учреждений системы Научно-

исследовательских институтов к закупке услуг у этих институтов и переводу их на само-финансирование.

• В конце года вступил в силу Национальный Перечень лекарственных средств. Он призван стать основой 

закупок в государственном сегменте, и переложить затраты с гражданина на государство. 

• Происходит дальнейшая концентрация в сегменте аптечных сетей, ТОП 15 сетей удерживают 37% рынка.

• В розничном сегменте изменились позиции в тройке лидеров дистрибуторов – Вента обогнала Оптиму и поднялась на 

второе место. Улучшили свои позиции Фармако и Фито-Лек, поднявшись в рейтинге.

• В сегменте государственных закупок почти 40% осуществляется через систему централизованных процедур через 

международные организации UNICEF, Crown Agency, UNDP. Потребовалось почти два года для имплементации новой 

системы централизованных государственных закупок и выхода на уровень закупок 2013 года. 
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Украина: ожидания 2018
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• Дальнейшее развитие реимбурсации (с января 2018 в 
программу «Доступні Ліки» добавлено 2 молекулы, 
ожидается расширение списка нозологий)

• Вступление в силу Национального Перечня 
лекарственных средств переложит большую часть 
госпитальных затрат населения на государство. Это 
позволит пациентам использовать высвободившиеся 
ресурсы на профилактику заболеваний.

• Вышеперечисленные тренды позволят сохранить double 
digit growth в валюте в 2018 году. Наш прогноз +12% в 
долларах США. 

• Ожидается принятие ряда важных регуляторных актов в 
отрасли в 2018 году, которые будут способствовать 
росту рынка:

• Программа медицинских гарантий в составе 
закона  о государственном бюджете. Будет 
определен Перечень и объём медицинских 
услуг и ЛС, которые гарантируются 
государством (декабрь 2018). 

• Будут пересмотрены Лицензионные условия 
импорта (март 18)

• Ожидается к принятию Национальная 
Политика ЛС (март 18)

• Новая редакция Национального перечня ЛС 
(ноябрь 18)

Объем рынка: динамика в долларах США и прогноз на 

2018 год
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Источник: данные SMD, все категории (Рецептурные, Безрецептурные, БАДы, товары по

уходу за пациентом, товары личной гигиены и косметика).


